= P
=5
c——
[
SAU

=
=< N

AUSTRIAN
STARTUP
MONITOR
2025







AUSTRIAN
SIARTUP
MONITOR

2025



IMPRESSUM
Austrian Startup Monitor 2025
Copyright © 2026

Alle Rechte vorbehalten. Jeder Teil des Inhalts dieses Buches kann unter
Bezugnahme auf die Quelle reproduziert oder Gbertragen werden, sofern
der Herausgeber vorab darUber in Kenntnis gesetzt wird.

ISBN 978-3-99173-005-7

Gedruckt und gebunden von Print Alliance
Online: austrianstartupmonitor.at
Erscheinung: Wien, April 2026

MEDIENINHABER & HERAUSGEBER
AIT Austrian Institute of Technology GmibH, Center for Innovation
Systems & Policy, Giefinggasse 4, 1210 Wien, www.ait.ac.at

LEKTORAT Else Rieger

GRAFIKDESIGN & ILLUSTRATIONEN Karin Binder-Dreher, karin-grafikdesign.com
KOLLAGEN Karin Binder-Dreher mit AdobeStock Fotos

AUTOR:INNEN

Karl-Heinz Leitner (AIT, Uni Graz), Nico Pintar (AIT), Georg Zahradnik (AIT),

Hannah Wundsam (AustrianStartups), Markus Raunig (AustrianStartups), Rudolf Doémotér (WU),
Monique Fischer (WU), Julia Taferner (Uni Graz)

GEDRUCKT UND GEBUNDEN
Print Alliance HAV Produktions GmbH, Druckhausstra3e 1
2540 Bad Voslau, Osterreich

Druckprodukt mit finanziellem

Klimabeitrag

ClimatePartner.com/13996-2401-1010




INHALT

EINLEITUNG ......ouooeeeceenceneencssnssssssssssssssssssssssssssssssasens 5
STARTUPS IN OSTERREICH ....cccoovmmsseseeesnnenneeessssssssssssenns 13
STARTUPS IN DEN BUNDESLANDERN.................corue 25
SCHLUSSELTECHNOLOGIEN ..........concevreerrcercrnnnn 45
GRUNDER:INNEN ........ooeeererrnerncnsncrsncssnsssesssessaessanes 59
MITARBEITER:INNEN.........ceeeecremcerneesnsssenssecssnenses 65
MARKTE & INTERNATIONALISIERUNG.................. 69
UMSATZ & FINANZIERUNG........ccoommceersnsmmsnsssssssseens 75
RAHMENBEDINGUNGEN & PERSPEKTIVEN........... 89
UBER DEN AUSTRIAN STARTUP MONITOR.............. 97

ANHANG..........ooritrtiinentcenenecsesesesaesessssaees 105



DEFINITION VON
STARTUPS

Als Startups werden Unterneh-
men definiert, die junger als
zehn Jahre sind, mit ihren
Produkten, Dienstleistungen,
Technologien oder Geschafts-
modellen innovativ sind und
ein signifikantes Mitarbei-
ter:innen- oder Umsatzwachs-
tum aufweisen oder dieses
aktiv anstreben.

DEFINITION VON
SCALEUPS

Als Scaleups werden Unter-
nehmen definiert, die mindes-
tens 15 Mitarbeiter:innen
beschdaftigen und in den
letzten drei Jahren ein Um-
satz- oder Mitarbeiter:innen-
wachstum von jahrlich min-
destens 20% aufwiesen oder
seit ihrer Grindung mindes-
tens 3 Mio. Euro externes
Eigenkapital eingeworben
haben.

DEFINITION VON
DEEP-TECH-
STARTUPS

Deep-Tech-Startups entwi-
ckeln technologische L&sun-
gen, die auf wesentlichen
wissenschaftlichen Erkenntnis-
sen oder technologischen
Fortschritten beruhen, und
betreiben dafir eigensténdige
sowie langerfristige For-
schungs- und Entwicklungsak-
tivitaten (F&E). Charakteris-
tisch ist zudem ein hohes
technologisches Risiko, dass
die eigenen F&E-Arbeiten
nicht in ein funktionsfahiges
Produkt Gberfihrt werden
kénnen. Schlief3lich haben
Deep-Tech-Startups bereits
ein Patent angemeldet oder
planen eine Patentanmeldung.
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EINLEITUNG

Der diesjahrige Austrian Startup
Monitorregt zum Nachdenken
an. Wahrend etwa im Nachbar-
land Deutschland die Zahl der
Neugrindungen zuletzt deutlich
gestiegenist, zeigt sich in Oster-
reich bislang keine vergleichbare
Dynamik: Unsicherheit und Inves-
titionszurtckhaltung spiegeln
sich auchin einer anhaltenden
Stagnation der Neugrindungen
wider. Und doch zeigt der Moni-
torvor allem eines: Startups sind
der SchlUssel fUr die wirtschaftli-
che und gesellschaftliche Zu-
kunft unseres Landes.

Startups sind IGngst ein zentra-
ler Treiber der technologischen
Transformation. 71% entwickeln
SchlUsseltechnologien —von
kUnstlicher Intelligenz UOber Life
Sciences bis hin zu Energie- und
Umwelttechnologien. Gleichzei-
tig verfolgen 62% soziale und/
oder 6kologische Ziele. Innovati-
onund gesellschaftliche Verant-
wortung gehendamit Hand in
Hand.

Auch dieinternationale Aus-
richtung stimmt optimistisch. Der
durchschnittliche Anteil derim
Ausland erwirtschafteten Um-
satzeist auf42% gestiegen — der
hochste Wert seit Beginn der Er-
hebungen. Viervon fUnf Startups
planen die Expansion in neue in-
ternationale Mdarkte. Osterreichi-
sche GrUnder:iinnen denkenvon
Beginn an global und positionie-
ren den Standortin internationa-
len Wertschépfungsketten.

Gleichzeitig zeigt der Monitor
klaren Handlungsbedarf. Die
Grundungsdynamik bleibt ver-
halten, und auch die Beschéfti-
gungspléne sind vorsichtigerals
indenvergangenen Jahren. Der
zuletzt gesunkene Anteil von
Grinderinnen sowie gemischten
Grundungsteams unterstreicht
zudem, dass die Starkung von Di-
versitdt am Standort eine zent-
rale Zukunftsaufgabeist.

DerZugang zu Kapitalistund
bleibt ein SchlUsselfaktor. Zwar
hat mehrals die Halfte der Start-
ups externes Eigenkapital einge-
worben, dochinsbesonderein
spateren Wachstumsphasen
stof3enviele an Grenzen. Entlas-
tungen bei Lohnnebenkosten,
stérkere Anreize fUr privates Risi-
kokapital und schnellere, unburo-
kratische Forderprozesse wéren
zentrale Hebel fUr Startups und
Scaleups.

Der Austrian Startup Monitorist
damit mehrals eine Bestands-
aufnahme. Erzeigt, wie viel un-
ternehmerische Energie in Oster-
reich vorhandenist —und wo wir
jetzt handeln mUssen, damit aus
innovativen Ideen international
wettbewerbsféhige Unterneh-
men entstehen. Entscheidend ist,
den Grindungsgeist weiter zu
stérken und die Rahmenbedin-
gungen so weiterzuentwickeln,
dass Osterreich als Standort fur
Zukunftstechnologien nachhal-
tig an Attraktivitat gewinnt.

Dass der Austrian Startup Mo-
nitorin dieser Form moglichist,
verdanken wirdem Engagement
vieler Institutionen, die den Re-
port finanziell unterstitzen. Ein
besonderer Dank gilt dem Bun-
desministerium fr Wirtschaft,
Energie und Tourismus, das die
Aktualisierung der ASM Daten-

bank sowie die DurchfUhrung der
Befragung unterstUtzt hat. Des
Weiteren haben die Bundesmi-
nisterien fUr Innovation, Mobilitét
und Infrastruktur sowie fOr Frau-
en, Wissenschaft und Forschung
die Erstellung des Monitors er-
moglicht. Ebenso danken wirder
Wirtschaftskammer Osterreich,
der Osterreichischen For-
schungsférderungsgesellschaft
mbH und der Austria Wirtschafts-
service Gesellschaft mbH firdie
finanzielle Unterstitzung der ak-
tuellen Ausgabe. Firdie Durch-
fUhrung der Auswertungen auf
Ebene der Bundesl&nder konnten
wir die WirtschaftsagenturWien,
die tecnet equity NO Technolo-
giebeteiligungs-Invest GmbH,
dietech2b Inkubator GmbH, das
GrUndungsservice der Wirt-
schaftskammer Ober&sterreich,
den Science Park Graz, Startup.
Tirol, die Innovation Salzburg
GmbH vertretend fUr Startup
Salzburg, das build! Grondungs-
zentrum Karnten GmbH, die
Wirtschaftsagentur Burgenland
GmbH sowie erstmals Startup
Vorarlberg als Bundeslandpart-
nergewinnen.

WirwUnschen Ihnen eine auf-
schlussreiche LektUre der Ergeb-
nisse sowie neue Perspektiven auf
die Entwicklung der Startup-
Landschaftin Osterreichim Jahr
2025.

FUrdas Studienteam
Karl-Heinz Leitner,
Hannah Wundsam und
Rudolf DEMotdr
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STATEMENTS ZUM AUSTRIAN
STARTUP MONITOR 2025

= Bundesministerium
Wirtschaft, Energie
und Tourismus

Der Austrian Startup Monitor liefert eine
verl&ssliche Datengrundlage fUr gute
politische und wirtschaftliche Entschei-
dungen. Erzeigt aber auch klar, welche
Dynamik und welches Zukunftspotenzi-
alin Osterreichs Startup-Szene steckt.
Gerade mit Blick auf die Industriestra-
tegie Osterreich 2035, die auf Zukunfts-
technologien, Wachstum und starke
Unternehmen in Osterreich setzt, sind
diese Zahlen besonders wichtig.

Mafnahmen wie mehrTechnologie-
transferund Spinoffs, bessere Investiti-
onsanreize sowie der Scaleup-Fonds zei-
genklar: Startups sind ein zentraler Trei-
ber fir Innovation und Wettbewerbsfd-
higkeit. Sie bringen neue ldeen raschin
denMarkt und stérken damit die Erneu-
erungsfahigkeit unserer Wirtschaft.

Besonders positivist, dass viele &ster-
reichische Startups genau anjenen
SchlUsseltechnologien arbeiten, die
neue industrielle Wertschépfung schaf-
fenund unseren Standort langfristig
starken. Das unterstreicht die strategi-
sche Relevanz dieses Sektors fUrden
Wirtschaftsstandort Osterreich.

Gleichzeitig wird deutlich: Vor allem
Scaleups brauchen ausreichend Wachs-
tumskapital, uminternational erfolg-
reich zu werden. Der Report bestétigt
damit, wie wichtig gezielte Finanzie-
rungsinstrumente wie der Scaleup-
Fonds sind, um Unternehmen beim
ndchsten Wachstumsschritt zu unter-
stUtzen. Hierentscheidet sich, ob aus
guten Ideen auch grof3e Unternehmen
werden.

ELISABETH ZEHETNER

Staatssekretdrin fUr Energie,
Startups und Tourismus
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= Bundesministerium
Innovation, Mobilitat
und Infrastruktur

Der &sterreichische Wirtschafts-
standort durchlguft einen tiefgrei-
fenden Strukturwandel. In diesem
Umfeld gewinnen Startups — insbe-
sondere wissens- und technologie-
intensive Grindungen — entschei-
dende Bedeutung fUr die industrielle
Erneuerung, gesteigerte Produktivi-
tat und technologische Souverdni-
tat. Die Industriestrategie der Bun-
desregierung hebt neun Schlussel-
technologien und Starkefelder her-
vor, die gemeinsam ein besonders
hohes Innovationspotenzial fUr
~Madein Austria” bieten.

Dieser Bericht unterstreicht ein-
drucksvoll, wie zentral das heimische
Startup-Okosystem fUr die Umset-
zung dieser Strategie und den Auf-
bau technologischer Spitzenpositi-
onenist. Das Innovationsministeri-
um unterstUtzt Startups aufihrem
Weg, sei es durch die APlusB-Zen-
tren, die Finanzierungen und Ser-
vices der aws, die Beratungsange-
bote des Osterreichischen Patent-
amts, die Forschungsférderung der
FFG oder die Stérkung der &ffentli-
chen Beschaffung als Kunde fur
Startup-Innovationen. Ebenso
wichtig sind &ffentlich finanzierte
Forschungseinrichtungen wie das
Austrian Institute of Technology und
die Silicon Austria Labs — sie sind
nicht nur Geburtsstdtten von Spin-
offs, sondern auch strategische
Partner fUr Startups aufihrem
Wachstumspfad.

PETER HANKE
Bundesminister fir Innovation,
Mobilitét und Infrastruktur

= Bundesministerium
Frauen, Wissenschaft
und Forschung

Spin-offs aus Hochschulenund
Forschungseinrichtungen zeigen, was
offentliche Investitionenin Grund-
lagenforschung bewirken kdnnen. Aus
Wissen und Neugier entstehen kon-
krete Anwendungen, aus Forschung
entstehen L6sungen, die den Men-
schen zugutekommen. Der Anteil
akademischer Spin-offsistinden
letzten Jahren stetig gestiegen, be-
tragt mittlerweile 23% und zeigt, dass
unsere Hochschulen Orte des Gestal-
tenssind. Der Startup Monitor bietet
einen wichtigen Uberblick Uber diese
dynamische Szene: Ermachtsichtbar,
wo wir bereits stark sind, wo Potenzia-
le liegen und welche Rahmenbedin-
gungen Grinder:innen brauchen, um
ihre Ideen erfolgreich umzusetzen.

Besonders wichtigist mir, dass
mehr Frauen diesen Weg gehen,
Wirtschaft und Gesellschaft zu ge-
stalten. Innovation braucht Vielfalt.
Jede GrUnderin aus der Wissenschaft
verdndert Strukturen, eréffnet neue
Perspektiven undist Vorbild fUr die
ndchste Generation.

Wer grindet, Gbernimmt Verant-
wortung: fUr Arbeitsplatze, fir Fort-
schritt und fUr gesellschaftlichen
Nutzen. DafUr braucht es Mut, aber
auch verl@ssliche politische Rah-
menbedingungen. Mein Dank gilt al-
len, die mitihrem Engagement zei-
gen, welches Potenzialin unserer
Wissenschaft und Forschung steckt
und wie viel wirgemeinsam daraus
machen kénnen.

EVA-MARIAHOLZLEITNER
Bundesministerin fUr Frauen,
Wissenschaft und Forschung
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WIRTSCHAFTSKAMMER OSTERREICH

Die Ergebnisse des Austrian
Startup Monitors 2025 zeigen
eindrucksvoll, wie stark Oster-
reichs Startups zur Innovati-
onskraft und Wettbewerbsfé-
higkeit unseres Landes beitra-
gen. Dass bereits 71% SchlUs-
seltechnologien entwickeln
und der Anteil junger Grinde-
rinnen und Grinder unter 25
Jahren weiter steigt, unter-
streicht das grof3e Zukunfts-
potenzial. Zugleich bleibt die
internationale Ausrichtung
zentral: 42% der Umsdatze wer-
denim Ausland erzielt. Als
Wirtschaftskammer Osterreich
setzen wiruns dafir ein, die
Rahmenbedingungen zu ver-
bessern — durch spUrbare Ent-
lastungen, die Mobilisierung
privaten Kapitals sowie
schnellere, unbUrokratische
Forderprozesse. Unser Ziel ist
klar: Osterreich soll zu den
fUhrenden Startup-Stand-
ortenin Europa z&hlen.

MARTHA SCHULTZ
Prdasidentin der Wirtschafts-
kammer Osterreich

FFG

Forschung wirkt

Die Férderung von Innovation als
Schlissel fUr zukUnftiges Wachs-
tumistin wirtschaftlich und global
herausfordernden Zeiten wichtiger
dennje.

Derdiesjahrige Austrian Startup
Monitor zeigt jedoch auch die wei-
terhin schwierigen Rahmenbedin-
gungen fUr Startups, insbesondere
im Bereich der Finanzierung. Umso
wichtigersind gezielte Impulse
durch &ffentliche Férderungen,um
Innovationen mit dernétigen Ge-
schwindigkeit und ausreichenden
Ressourcen voranzutreiben und
global nichtins Hintertreffen zu
geraten.

Der Austrian Startup Monitor be-
statigt die wichtige Rolleder FFG als
Anlaufstelle Nummer eins fur Start-
up-Foérderungen: Knapp zwei Drittel
aller geférderten Startups nutzen
Leistungender FFG, umihre Produk-
te oder Services zur Marktreife zu
entwickeln.Im Jahr2025 konnten wir
Startups, Scaleups und Spin-offs mit
Uber 92,6 Millionen Euro gezielt un-
terstUtzen. Besonders erfreulichist,
dassimmer mehr Startups einein-
ternationale Expansion anstreben
und neue Wachstumsmarkte —
etwainAsien — erschlieen. Mit dem
Global Incubator Network Austria,
daswirgemeinsam mit der aws seit
zehn Jahren betreiben, bieten wir
dafUrein starkes Angebot: Seit Be-
stehen des Programms konnten
rund 700 Startups beiihrer Interna-
tionalisierung von Osterreich nach
Asien und umgekehrt unterstitzt
werden.

HENRIETTA EGERTH
Geschaftsfihrerin
Osterreichische Forschungs-
férderungsgesellschaft (FFG)

wirtschafts

austria

service

Als Férderbank des Bundes unter-
stUtzt die aws Unternehmenin al-
len Entwicklungsphasen und setzt
einen starken Fokus auf die Férde-
rung von Startups. Rund ein Drittel
deraws Finanzierungsleistung pro
JahrflieBtininnovative Startups.
Dieim J&nnervon der Bundesre-
gierung prdsentierte Industrie-
strategie 2035 zeigt deutlich, wie
essenziell Startups furden Aufbau
und die Weiterentwicklung von
SchlUsseltechnologien sind.

Mit wirkungsorientierten Pre-
seed- und Seed-Initiativen, Ga-
rantien und zinsgunstigen Kredi-
ten schafft die aws verl@ssliche
Rahmenbedingungen firjunge
Unternehmen, um neue L&sungen
rasch und skalierbarumzusetzen.
Erganzt wird dieses Angebot
durch Innovationsschutz, das
AplusB-Programm zur Unterstit-
zung von Hochschulausgrindun-
gen sowie das gemeinsam mit der
FFG betriebene Global Incubator
Network Austria (GIN), das Start-
ups bei der Internationalisierung
in asiatische Wachstumsmarkte
begleitet.

DarUber hinaus starken Vernet-
zungsinitiativen wie der aws
KI-Marktplatz, aws Industry-
Startup.Netund awsi2 Business
Angels den Zugang zu Investor:in-
nen, Industriepartnerinnen und
Expertinnen. Durch diese Maf3-
nahmen setzt die aws starke Im-
pulse fUrein nachhaltiges undin-
ternational wettbewerbsfahiges
Startup-Okosystem.

BERNHARD SAGMEISTER
UND GERFRIED BRUNNER
GeschdéftsfUhrer Austria Wirt-
schaftsservice GmbH (aws)

AUSTRIAN STARTUP MONITOR



KEY FACTS

Der Austrian Startup Monitor fUr das Berichtsjahr 2025 liefert empirische Befunde zu
aktuellen Entwicklungen und Perspektiven des &sterreichischen Startup-Sektors. Der
Bericht basiert auf einer im Herbst durchgefihrten Befragung von 635 Grinder:innen und
Geschdaftsfihrer:innen sowie auf Daten zu allen seit 2014 erfassten Startups in Osterreich.
Die zentralen Ergebnisse zur Entwicklung kédnnen wie folgt dargestellt werden.

Seit 201 wurdenin sterreich
mehr als 3.600 Startups
gegriindet. Nach einem
Griindungshoom bis 2019
stagniert die Zahl der jahrlichen
Neugriindungen jedoch. Ein
erneuter Aufwértstrendist
islang nicht erkennbar.

Der Anteil von Frauen unter allen Grinder:innen
ist um einen Prozentpunkt auf 21% gesunken.

Im I&ngerfristigen Vergleich liegt der Wert
weiterhin Uber dem Niveau frUherer Jahre.
Gleichzeitigist auch der Anteil gemischter
Grindungsteamsim Vergleich zum Vorjahr
zurockgegangen und liegt derzeit bei 24%.

Die Grondungsteams
werdenimmer
internationaler:17% der
Grinder:innen sind aus
dem Ausland.
Besondershochistder
Anteil bei akademischen
Spin-offs, insbesondere
beiden Forschungs-
Spin-offs (34%).

Rund 60% der
Grunder:innen
entwickelnihren
Grundungswunsch
bereits wahrend
ihrer Ausbildung
oderin frUhen
Berufsjahren.

Das Alter der Griinder:innen zum
Leitpunkt der Griindung st in
dlenletzten Jahren
kontinuierlich gesunken.
Mittlerweile sind rund 27% der
Griinder:innen beiihrer ersten
Griindung unter 25 Jahren.

Startupsverfolgen zunehmend
Soziale und/oder okologische
[iele. Der Anteil der Neu-
grﬂndungen, diealsbreen
oder Social Startups
einzuordnensind. istinden
letzten Jahren sukzessive
gestiegen und betraqt

mittlerweile 62%

Rund13%aller
osterreichischen
Startups kénnen als
Scaleups bezeichnet
werden. Diese
Unternehmen haben
bereits eine relevante
Gré3e erreichtund
befinden sichin einer
Phase starken
Wachstums.

Der Anteil der Startups

mit einer Unternehmens-
bewertung von Uber

5Mio. Euroistnach

einem RUckgangim

Vorjahr (37%) wieder
gestiegenund liegt

nun bei49%.




Der Anteil akade-
mischer Spin-offs ist
indenletzten Jahren
stetig gestiegen und
betragt mittlerweile
23%, wobei jungst
auch der Anteil der
Forschungs-Spin-offs
weiter zunahm.

Internationale Mérkte haben
2025 wieder an Bedeutung
gewonnen. Der durchschnitt-
liche Anteil derim Ausland
erwirtschafteten Umsdtze
stieg um einen Prozentpunkt
aufd2%, dasist derhdchste
Wert seit dem Start der ASM-
Erhebungen.Rund 80% der
befragten Startups wollenim
ndchsten Jahrin neuveinterna-
tionale Mdarkte expandieren.

Der Antell der Startups,
die externes Eigenkapital
gingeworben haben,
liegt mit 54% auf dem
Niveau des Vorjahrs.
BeI Scaleups betraqt
dieser Wert 91%.

Kl-L&sungen finden
zunehmend breitere
Anwendung bei Startups.
70% nutzen Kl in der

Produktentwicklung, 84%
zur Prozessoptimierung.

Etwa jedes zweite Startup
integriert Kl als Produkt-
bzw. Service-Feature.

Diewichtigsten Forderungen an die
Politik sind Steuersenkungen/-
erleichterungen, insbesondere bei
den Lohnnebenkosten (56%), bessere
Rahmenbedingungen und Anreize fur
private Risikokapitalfinanzierung
(52%) sowie die schnellere Abwicklung
von und weniger Burokratie bel
Forderungen (46%).

Die durchschnittliche Anzahl
ler Mitarbeiter:innen betragt
11,k undist damit wieder
gestieqen. 73% der Startups
planen,imndchsten Jahr neue

Mitarbeiter:innen einzustellen.

Ahnlich wieim Vorjahr wollen
Startups im Schnitt rund vier
Zusitzliche Mitarbeiter:innen
einstellen. Insgesamt sind die
geplanten Neueinstellungen
mit rund 9.000 gegeniiber dem
Vorjahr gedamptt.
Hochgerechnet sind beinahe
35.000 Mitarbeiter:innenim
Startup-Sektor beschftigt.

71% der Startups entwickeln
Schlisseltechnologien. Am
hdufigsten genannt werden
kUnstliche Intelligenz (KI) und
Dateninnovation, gefolgt von Life
Sciencesund Biotech, Energie-
und Umwelttechnologien, fort-
geschrittene Produktionstech-
nologien und Robotik, Chips,
elektronische Komponenten und
Systeme sowie fortgeschrittene
Werkstoffe.

Die Einschatzung der
aktuellen Geschdéfts-
lage hat sichim Ver-
gleich zum Vorjahr
verbessert. 43% der
Startups bewerten
die Geschaftsbe-
dingungen als gut
oder sehrgut
(Vorjahr: 39%).




KEY FACTS

The 2025 Austrian Startup Monitor presents empirical findings on current
developments and the outlook for Austria’s startup sector. The report
draws on a survey conducted in autumn 2025 with 635 founders and
managing directors, plus data on all startups recorded in Austria since
2014. Key findings are summarised below.

social startups - afigure
thathas climbed

consistently, reflecting 3
growing commitment to

soclaland ecological goals.

scaleups, which
are companies
that are already
significantin size
and onaclear
growth trajectory.

More than 3,600startups | The share of women amongall
have been foundedin founders has dipped by one
Austriasince 201k. Aftera | percentage pointto 21%, thoughit
boom through 2019, annual | remains near the high end of the
formationnumbershave | long-term range. Mixed founding
stagnated - withnosignof | teams have also become less
arenewed upturn. common, now at 24%.
roundingteamsare | For almost two Fnundersaregettind?
intermational: 7%of | cirds of founders, yyger Around 27%
thefoundersare | g companyfirst | Al NOW UNder 2aat
share that s took shape during| thetimethey found
especially high 5';‘1?\',3‘;{;;333?;;’ theirfirst company -
h- ’ 1
g?ﬁé@%ﬁﬂ% orvocational up Slﬂaﬂ"\l over
(34%). training. recent years.
b2% ofnewlyfounded | Around 13% Ofc Tthe Eho re o1|c 3
us !"ICIHS arcups startups value
startupsare greenor qualify as ot ovel? AL

million has
bounced back
from lastyear’s
dip (37%)to
49%.
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Academicspin- | [reraionaners | S%hofstartups
o0 oo ME | Importent Thesverase | Nigye aised extemal
startups — a steady E;E:ﬁtﬁ?%%;%?ﬁf % | Bquitycapital-
Increase, WIth the | tnessis sureysbegon. | SIBAY JAION-jear
- Around 80% of startups

sub-group growing | penioereand | ATIONG SClELS, e
GgCIin as well. coming year. flgUfB S 91%.
Alis now deeply '"-le averaqe headcuu“t 71% of startups are
embedded in startu . developing key
operations: 70% Uselc;t in haS risento "ll 73% (lf I"-:::V'Lot:gg!cispﬁggﬂgtdoto
birevooptimisaniorncl | SPSPAINNE, | cicyestyiomonce

° ecomingyear;asinthe | ondbiotech. energyan
processes, and around . environmental
every second startup Previous year, startups tegEL\Oé%gﬁisﬁoz\aonced
oo ead © | VUNCAARAROT | hoic oo

9 uut oura |tmna electronic components,

feat . and advanced materials.
e employees. Total planned _

I hel.malntli(emandson new hires across the Tpe bgs'r'ess
DUIGYMAXETS are. sectorstandataround | S 'Matels -
Powertaxes, e%pec|al\von 9.000- more Subdued Ir?provmg- 43%
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STARTUPS IN
OSTERREICH



ANZAHL & STANDORTE

Seit 2018 werden die jahrlich neu
gegrUndeten Startups auf Ebe-
ne der Bundeslander erfasst.
Dabei zeigen sich Uber die Jahre
relativ stabile Muster. Insgesamt
werden &sterreichweit die meis-
ten Startups in Wien gegrindet
(47%). Danach folgen die Bun-
desl&nder Oberdsterreich und

Steiermark mit jeweils 12%. Nie-
der&sterreich und Tirol sind die
Heimat von je 8% der Neugrin-
dungen. In den anderen Bun-
deslandern betrégt der Anteil
unter 5%. Der Blick auf die
Wachstumsdynamikim Zeitver-
lauf zeigt, dass von 2021 bis 2023
im Vergleich zu den Jahren da-

vor vor allem im Burgenland so-
wie in Salzburg und Vorarlberg
der Startup-Sektor wachsen
konnte, wahrend in den anderen
Bundesléndern die absolute
Zahl an Neugrindungen rick-
|Gufigist.

ANZAHL DER STARTUP-GRUNDUNGEN NACH
JAHREN UND NACH STANDORTEN SEIT 2015

Abb. 1: ASM Datenbank sowie ASM Survey 2018-2025 (Startups)

Burgenland

Karnten

I Grindungen 2015-2017

IS Griindungen 2018-2020
I Grindungen 2021-2023

Niederdsterreich

STARTUPS
. IN

OSTERREICH
IN PROZENT

Oberdsterreich

Salzburg

31 3

‘ Steiermark Vorarlberg
%7 WL

U e

Vorarlberg

Tirol

ANZAHL DER STARTUP- 33 gy 30 387
GRUNDUNGEN 2014-2024 %52 352

Nach einem Boom der jahrlichen Start-

up-Grondungen bis 2021 ging die Zahl 203 307

derNeugrindungen seither zurick. Die 277*

seit 2020 aufeinanderfolgenden Krisen 254

spiegeln sich auch in der Grindungssta- 999+
tistik wider und ein erneuter Zuwachsist

bislang nicht erkennbar. Dabei ist zu be-

ricksichtigen, dass Neugrindungen nur

mit zeitlicher Verzégerung in der Daten-
bank erfasst werden; die Werte fir2023
und 2024 sind daher als vorléufig zu in-
terpretieren. Trotz dieser methodischen
Einschrénkungen gibt es derzeit keine
*Vorlaufige Daten
Abb. 2: ASM Datenbarnk, n = 3592 200 20156 2006 207 2018 2009 2020 2021 2022 2023 2024

Anzeichen fUr eine Erholung oder wieder
steigende Neugrindungszahlen.
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Salzburg
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Karnten

REPRASENTATIVE
STUDIENERGEBNISSE

Im Herbst 2025 wurden alle seit 2014 gegrin-
deten und aktiven 3.048 Startups zur Befra- Teilehmerimnen am Survey 2025 N

gung eingeladen. Insgesamt haben sich 475 Teilnehmerinnen am Survey 201, 2018, 2020, 2021, 2022, 2023, 202 undfoder 2025
Unternehmen beteiligt. Damit ergibt sich

Grindungen von Startups seit 2014 (ASM Datenbank) I

391% EE— .
4310 I— Wign

wieder ein dhnlich hoher RUcklaufwie in den §

letzten Jahren, derverl@ssliche RGckschlUsse _§ =

Uber die Grundgesamtheit des dsterreichi- k= 8 E

schen Startup-Sektors erlaubt. Die Vertei- - § 3 = =2

lung nach Bundesldndern zeigt, dass Start- s 8 =

ups aus dem Burgenland und Salzburg Gber- S, s 2 ;No = 2
proportional teilgenommen haben, wéhrend = E = = g

Wien unterdem Erwartungswert liegt. Auch S
dieses Mal bestand die Herausforderung da- .II III III III III ...
:;négsrrilgis’icgrz;?ltere Startups zurTeilnah :l;ﬂ é i;: § z;i E: ?:E- § § 35 § ‘% E: § =§ § § i;» 2:;. § § § § § i;

=~

Abb. 3: ASM Datenbank sowie ASM Survey 2018-2025 (Startups)
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GRUNDUNGSFORMEN

Spin-offs, deren Grindungsidee an einer Hochschule, einer Forschungseinrichtung
oder im Rahmen eines Dienstverhdltnisses bei einem Unternehmen entsteht, stellen
eine wichtige Grindungsform dar.

Der Vergleich der Grondungs-
formenim Zeitvergleich zeigt,
dass der Anteil der akademi-
schen Spin-offsinsgesamt
leicht gestiegeniist. Im ASM wird
genauer zwischen Forschungs-
Spin-offs und Ausbildungs-
Spin-offs unterschieden. Bei der
ersten Gruppe entsteht die Idee
im Rahmen eines Dienstverhdlt-
nisses an einer Hochschule oder
Forschungseinrichtung, beider
zweiten Gruppe im Zuge einer
Ausbildung. FUr die Analyse der
Entwicklungstrendsim Zeitver-
laufwurden die Startups wiede-
rum nach Grindungskohorten
differenziert ausgewiesen. Da-
bei zeigt sich, dass der Anteil der
Forschungs-Spin-offs zuletzt
wieder leicht zugenommen hat

und in der Kohorte 2023 bis 2025
knapp 10% betragt. Der Anteil
der Ausbildungs-Spin-offs ist
hingegen etwas zurickgegan-
genund liegtin derjongsten
Kohorte beirund 14%. Insge-
samt haben damit 23% aller
Startups ihren Ursprung an einer
Universitat, Fachhochschule
oder Forschungseinrichtung.
Hochschulen und For-
schungseinrichtungen habenin
den letzten Jahren zahlreiche
Aktivitdten gesetzt, um die
Grindung und Entwicklung von
akademischen Spin-offs zu un-
terstitzen. In Summe nutzen 71%
(Vorjahr80%) der akademi-
schen Spin-offs zumindest eine
derim Rahmen des ASM abge-
fragten UnterstUtzungsleistun-

GRUNDUNGSFORMEN IM ZEITVERLAUF

I 2014-2016
I 2017-2019

I 2020-2022
I 2023-2025

é

1h,1%
0% 13,1%

I“

Spin-off im Zuge einer
akademischen Aushildung
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%_

% II ) : 79%

9,5%

Spm-uﬁmluue EIﬂESHkHdBmIS-
chen Dienstverhaltnisses

56,6%

|
N ¥
74%
i 21 I 195%

Snin-off eines bereits
bestehenden Unternehmens

4

Unabhangige Grindung

genwie etwa rédumliche oder
technische Infrastrukturen (hier
nicht néher dargestellt). Hin-
sichtlich der Zufriedenheit derin
Anspruch genommenen Unter-
stUtzungsmaBnahmen zeigt
sich, dass 52% der akademi-
schen Spin-offs mit den Dienst-
leistungen sehrzufrieden oder
zufrieden sind, einim Vergleich
zum Vorjahrunverdnderter
Wert.

Neben akademischen Spin-
offs werden auch Ausgrondun-
gen aus etablierten Unterneh-
men erfasst, die hdufig als Cor-
porate Spin-offs bezeichnet
werden. Deren Anteil ist Uber die
Jahre hinweg relativ stabil und
liegt beirund 20%.

93.9% 53,8%

|| 19% 25% 11% 1

Snnsnges

Abb. 4: ASM Survey 2019-2025 (Startups), n=1.670



FORMALE BINDUNG
AKADEMISCHER SPIN-OFFS

Knapp ein Drittel der akademischen Spin-offs weist eine formale Bindung an
Hochschulen oder Forschungseinrichtungen auf, die unterschiedliche rechtliche und
organisatorische Formen annehmen kann.

Die Abbildung bildet die formale
Bindung von ckademischen
Spin-offs nach Ausgrindungs-
form ab und zeigt deutliche Un-
terschiede. Wéhrend bei For-
schungs-Spin-offsin Summe bei
nahezu jedem zweiten Unter-
nehmen eine formale Bindung
besteht, ist dies bei Ausbildungs-
Spin-offs vergleichsweise selten
der Fall (bei knapp einem Sieb-
tel). Entsprechend geben 85%
der Ausbildungs-Spin-offs an,
keine formale bzw. rechtliche
Bindung zu haben, wahrend die-
ser Anteil bei Forschungs-Spin-
offs bei 53% liegt.

Als wichtigste Form der forma-
len Bindung erweist sich die Li-
zenzvereinbarung, beiderein
vertraglich geregeltes Nut-
zungsrecht an einerTechnologie

bzw. an geistigem Eigentum be-
steht. Diese Formistinsbesonde-
re bei Forschungs-Spin-offs ver-
breitet (35%), wéhrend sie bei
Ausbildungs-Spin-offs kaum
eine Rolle spielt (4%). Ebenfalls
relevant sind direkte oderindi-
rekte Beteiligungen derHoch-
schule bzw. Forschungseinrich-
tung am Unternehmen: Diese
finden sich bei 27% der For-
schungs-Spin-offs, jedoch nur
bei 5% der Ausbildungs-Spin-
offs. DarUber hinaus basieren
17% der Forschungs-Spin-offs
aufeinem Schutzrecht (z.B. Pa-
tent), das aus universitdrer For-
schung hervorgegangen ist —
typischerweise im Eigentum der
Universitat — wahrend dies bei
Ausbildungs-Spin-offs bei 7% der
Fallist.

FORMALE BINDUNG AKADEMISCHER SPIN-OFFS

[ Spin-off im Zuge einer akademischen Ausbildung

I Spin-off im Zuge eines akademischen Dienstverhéltnisses

26,5%

16,%

L’g% 7,1%

Direkte oder indirekte
Beteiligung am
Unternehmen

Abb. 5: ASM Survey 2019, 2021-2025 (Startups), n=320

Nutzung eines aus
Forschungsergebnissen
resultierenden Schutzrechts (z.8. Patent)

34,6%

3.8% 3.8%
e

Sonstiges

Lizenzvereinbarung
(.B. auf geschitzte
Technologie)

Eine Auswertung im Zeitverlauf
nach Grindungskohorten deu-
tet daraufhin, dass insbesonde-
re Lizenzvereinbarungeninden
letzten Jahren an Bedeutung
gewonnen haben (hier nicht
ausgewiesen). Diese Entwicklung
ist auch vordem Hintergrund ak-
tueller politischer Bestrebungen
interessant, die Beteiligung von
Universitdten an Spin-offs —
etwa Uber eigene Beteiligungs-
gesellschaften — verstarkt zu
fordern.

85,3%

52,9%

8,1%

Keine formale/rechtliche Bindung
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GREEN & SOCIAL
STARTUPS

Viele Grinder:innen wollen mit ihrer Unternehmensgrindung einen Beitrag zur
Lésung gesellschaftlicher Probleme leisten. Der Anteil von Green und Social Startups
ist dabei in den letzten Jahren kontinuierlich gestiegen.

Im diesjahrigen ASM erfolgt die
Analyse der Bedeutung sozialer
und dkologischer Ziele nach
Grundungskohorten von jeweils
drei Jahren, um l&ngerfristige
Trends besser sichtbar zu ma-
chen. Im Rahmen des Surveys
geben die Startups an, in wel-
chem Ausma3 sie soziale und/
oder &kologische Ziele verfol-
gen. Startups, bei denen derar-
tige Ziele ein vorrangiges Unter-
nehmensziel darstellen, werden
entsprechend als Green bzw.
Social Startups klassifiziert.
Mittlerweile wird fast ein Drittel
aller Startups als Green und So-
cialImpact Startup gegrindet,
verfolgt also prioritdrsoziale und
Okologische Unternehmensziele.

Dieser Anteilistin denletzten
Jahren deutlich gestiegen: W&h-
rend erbeiden Grindungen der
Kohorte 2014-2016 bei13% lag,
betrégterin derjongsten Kohor-
te derzwischen 2023 und 2025
gegrindeten Unternehmen 31%.
Damit zeigt sich, dass Startups
soziale und &kologische Zielset-
zungen haufig gleichermafBen
adressieren.

Die Gruppe der Green Impact
Startups, die primar auf ékolo-
gische Unternehmensziele fo-
kussiert, ist zwischen 2014 und
2022 gewachsen, verzeichnete
zuletzt jedoch wiedereinen
RUckgang. Inderjuongsten Gron-
dungskohorte (2023-2025) liegt
ihr Anteil bei 11%.

GREEN UND SOCIAL STARTUPS IM ZEITVERLAUF

2%  1,0%
2014-2016
14,6%
2017-2019
16,2%
2020-2022

2023-2025
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10,5%

1,4%

64,0%
99,3%
17,4%

b 4%

19,7%

31,1%

Ein FUnftel derneu gegrinde-
ten Startups konzentriert sich
mittlerweile auf soziale Unterneh-
mensziele. Der Anteil der Social
Impact Startupsist seit 2020 ge-
stiegen: In der Grindungskohorte
2020-2022 lag erbei17%,in der
Kohorte 2023-2025 bei 20%.

Die Ubrigen Unternehmen wer-
den hierals, Andere Startups”
klassifiziert. Soziale und ékologi-
sche Ziele spielen auch in dieser
Gruppe héufig eine Rolle, stehen
jedoch nichtim Zentrum des Ge-
schaftsmodells. Ihr Anteilist Uber
die Zeit zurUckgegangen: Lager
in der Kohorte 2014-2016 noch bei
64% und damitklarin der Mehr-
heit, betrégterinderjingsten
Kohorte nurmehr38%.

Green und Social Impact Startups M Social Impact Startups

I Green Impact Startups

I Andere Startups

Abb. 6: ASM Survey 2021-2025 (Startups), n=1.291



SCALEUPS

Im ASM 2023 wurden erstmals Scaleups als eine spezifische
Gruppe stark wachsender Startups identifiziert und untersucht.

Seither ist ihr Anteil weitgehend stabil geblieben.

Als Scaleups werden Unterneh-
men definiert, die mindestens

15 Mitarbeiterinnen beschafti-
genundin den letzten drei Jah-
ren ein Umsatz- oder Mitarbei-
terinnenwachstum von jéhrlich
mindestens 20% aufwiesen oder
seitihrer Grindung mindestens
3 Mio. Euro externes Eigenkapi-
tal eingeworben haben.

STANDORTE DER SCALEUPS

=
22
=

Steiermark

20,7%

10,2%

Abb. 7: ASM Survey 2025 (Startups), n=475

Tirol
Niederdsterreich

12,9%

Wdhrend im Jahr 2023 14% aller
Startups als Scaleups identifi-
ziert werden konnten, liegt die-
ser Anteil nun bei13%. Den
h&échsten Anteil von Scaleups
an allen Startups im jeweiligen
Bundesland weist Wien mit 21%
auf. Dahinter folgt Tirol mit 13%,
das damit am gesamtosterrei-
chischen Durchschnitt liegt. Die

Oberdsterreich

10,3%

9.1%

Bundesléander Steiermark und
Nieder&sterreich kommen je-
weils auf10%. In Oberdsterreich
macht der Anteil von Scaleups
rund 9% aus, allerdings kann
hier angefUhrt werden, dass an
der aktuellen Befragung Uber-
proportional viele junge Unter-
nehmen aus Oberdsterreich
teilgenommen haben.
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5,7% 13,3%
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BRANCHEN

Die Branchen, in denen Startups tatig sind, sind eine wichtige strukturelle
Dimension des Startup-Sektors. Der aktuelle Report untersucht auch die
Branchenverteilung der Scaleups.

Die Analysen der letzten Jahre industrielle Technologien mit in den Bereichen industrielle
haben gezeigt, dass sich die rund 10%. Die Branchen Kon- Technologien, Energie und Mo-
Dominanz der Branche IT/Soft- sumgUter (Bekleidung, Textil, bilitat sowie Finanzwesen/
wareentwicklung etwas abge- Konsumguter, Nahrungsmittel) Finanztechnologie tatig sind —
schwdécht hat. Nach wie vorist sowie Energie und Mobilitat ein Muster, das sich bereits bei
aber ein Drittel der Startups der machen jeweils rund 7% aus. derAnalyse 2023 gezeigt und
IT/Softwareentwicklung zuzu- Die Verteilung der Scaleups seitdem kaum verdndert hat.
rechnen. Danach folgen Life zeigt, dass diese Uberproporti-

Sciences mit rund 14% und onal hadufigin den Life Sciences,

32,8%
33,0%

23,8%

16,4%

14,2%
14,4%

12,9%

10,3%

N
©
o

7,2%

7%
6,6%
6,9%

N
©
~

N
0,
™
BRANCHEN VON STARTUPS UND SCALEUPS
I Scaleups
I Andere Startups
Alle Startups 0
?}
«
\|
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Industrielle Technologie/Produktion/Hardware, Elektronik/Elektrotechnik

Bekleidung/Textil, Konsumgdter, Nahrungsmittel
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Abb. 8: ASM Survey 2023-2025 (Startups), n=991



MANUFACTURING
STARTUPS

Manufacturing Startups stellen Produkte selbst her
bzw. lassen diese von Dritten herstellen.

28% der Startups kbnnen als ring Startups sind im Verhdltnis
Manufacturing Startups klassi- zurregionalen Verteilung aller
fiziert werden, ein Anteil, derin Startups Uberproportional
etwa dem Wert des Vorjahrs h&ufig in den Bundesléndern
entspricht. Die Analyse der Niederosterreich (10%), Steier-
Gruppe der Manufacturing mark (15%), Salzburg (7%) und
Startups in den letzten drei Karnten (5%) vertreten. An
Reports hat gezeigt, dass es Bedeutung gewonnen haben
starke Unterschiede in Bezug sie Uber die Jahre vor allem
auf den Standort von Manu- im Burgenland, in Salzburg
facturing Startups gibt. Diese und Tirol.

Verteilung hat sich nicht we- Dieregionale Verteilungin
sentlich ver&ndert. Manufactu- Osterreichist auch stark

VERTEILUNG DER MANUFACTURING STARTUPS
NACH BUNDESLANDERN

«SVERREICy

Oberdsterreich

6.9%

Vorarlberg .
D Salzburg

b,1%

Karnten

Abb. 9: ASM Survey 2023-2025 (Startups), n=275

beeinflusst von der korrespon-
dierenden Branchenstruktur. In
den angefUhrten Bundeslan-
dern mit Uberproportional
vielen Manufacturing Startups
befinden sich auch viele Start-
upsinden Branchen industrielle
Technologien, Life Sciences,
Energie, Transport und Kon-
sumgUter (hier nicht néher
dargestellt).

34,2%

10,2%

Niederdsterreich

Steiermark
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GESCHAFTSMODELL

Die Entwicklung und Wahl geeigneter Gesch&ftsmodelle ist eine zentrale
Herausforderung im Wachstumsprozess von Startups. Der diesjahrige ASM
untersucht I&ngerfristige Trends bei unterschiedlichen Geschaftsmodellen.

Die Analyse der Bedeutung der
verschiedenen Geschdaftsmo-
delle zeigt, dass Software as a
Service (SaaS) das wichtigste
Geschaftsmodell darstellt, de-
ren Bedeutungim Zeitverlauf
stark angestiegenist. In der
jongsten Grondungskohorte
derzwischen 2023 und 2025
etablierten Unternehmen ver-
folgt bereits knapp ein Drittel
ein derartiges Geschaftsmo-
dell. Auch IT-/Softwareent-

29,7%

I 7014-2016
I 2017-2019

2020-2022
[ 2023-2025

15,8%

14,7%

10,6%
1,8%
gen

9,5%

7,4%
Mobile oder webbasierte Anwendun

Software as a Service
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E-Commerce

I3
Hardware
Ifr—'D
m [T/Softwareentwicklun
U[]]]

wicklung verzeichnete einen
Zuwachs, ihr Anteil liegt nun bei
der jongsten Kohorte beirund
12%. Digitale Technologien und
vor allem kUnstliche Intelligenz
sind vermutlich die Treiber fur
den relativen Anstieg dieser
beiden am h&ufigsten gewdhl-
ten Geschaftsmodelle.

Das Geschaftsmodell Hard-
ware, also die Herstellung und
derVertrieb von physischen
Produkten, liegt jungst bei18%

GESCHAFTSMODELL UND GRUNDUNGSJAHR

8,6%
9,5%

I 7,8%

I 51%

Offline-Dienstleistungen
Online-Marktplatz

=)
=
=
@
@
=
=)
=
[

Online-Dienstleistungsportal

und zeigt damit Gber die Jahre
ein stabiles Muster.

Etwas an Bedeutung verloren
haben zuletzt E-Commerce,
dasinderjongsten Grindungs-
kohorte bei5% liegt, sowie die
Lizensierung, die mittlerweile
bei 3% liegt. Die anderenim
ASM abgefragten Geschdfts-
modelle verzeichnen geringe
Anderungenim Zeitverlauf.

Standortgebundener GroB- und/oder Einzelhandel

Il 0,9%

I G4
N 5,4%
5,9

e 41%
Lizensierun

5,5%
P 71%

5,6%
I 3,3%

ca
®
B
s
L]

Abb. 10: ASM Survey 2018-2025 (Startups), n=1794



STARTUP-TYPEN IM
VERGLEICH

Im Rahmen des ASM werden drei wichtige Startup-Typen ausgewiesen: Forschungs-
Spin-offs, Deep-Tech-Startups und Scaleups. Da sich diese Kategorien nicht
gegenseitig ausschlief3en, ist es von Interesse, in welchem Ausma(3
Uberschneidungen zwischen den Gruppen auftreten.

Die Abbildung stellt die Anteile
aller Startups auf Basis der An-
gaben der letzten beiden Be-
fragungsrunden (ASM 2024 und
ASM 2025) dar. Bezogen auf
alle Startups z&hlen 7% exklusiv
zur Gruppe der Forschungs-
Spin-offs, 8% exklusiv zur Grup-
pe der Scaleups und 10% exklu-
sivzu den Deep-Tech-Startups.
Damit kédnnen 30% aller Start-
ups zumindest einer dieser Ty-
pen zugeordnet werden. Ein
wesentlicher Teil der Startups
(70%) fallt in keine dieser drei

Kategorien (,,andere Startups®).

Die Analyse der Uberschnei-
dungen zeigen, dass Kombina-
tionen nur sehr selten vorkom-

STARTUP-TYPEN

men: 2% aller Startups sind
Deep-Tech-Forschungs-Spin-
offs. Die Kombinationen Scale-
up und Forschungs-Spin-off
sowie Scaleup und Deep-Tech-
Startup liegen jeweils bei knapp
Uber1%. Startups, die alle drei
Merkmale vereinen, also Deep-
Tech-Spin-offs-Scaleups, stel-
len nur 0,4% aller Startups dar.
Insgesamt verdeutlicht die Aus-
wertung, dass die drei Typen
zwar klar unterscheidbare
Gruppen bilden, Uberschnei-
dungen und spezifische Ent-
wicklungspfade aber selten
sind. Dies deutet auch darauf
hin, dass nur ein kleiner Teil der
hochtechnologieorientierten

bzw. forschungsbasierten
Startups mit akademischem
Hintergrund bereits die Skalie-
rungsphase erreicht hat.

Hier nicht dargestelltist eine
Analyse der Manufacturing
Startups, deren Anteilan allen
Startups 28% betrégt. Eine
Analyse dieser Gruppe in Kom-
bination mit der Gruppe der
Deep-Tech-Startupsund
Scaleups zeigt, dass immerhin
8% aller Startups als Deep-
Tech-Manufacturing Startups
klassifiziert werden kann. Der
Anteil der Deep-Tech-Manu-
facturing Scaleups liegt hinge-
gen auch nurbei1%.

Andere Startups

=

Abb. 11: ASM Survey 2024, 2025 (Startups), n=690
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STARTUPS
IN DEN
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WIEN

Wien ist weiterhin der zentrale
Startup-Standort Osterreichs
und beheimatet Uberdurch-
schnittlich viele grof3e Startups,
gemessen an Umsatz, Beschaf-
tigtenzahl und der Hohe des
eingeworbenen externen Kapi-
tals. Entsprechend ist auch der
Anteil an Scaleupsin der Bun-
deshauptstadt hoch. Das Uber
Jahre gewachsene Okosystem
zieht Grinder:innen aus dem
In- und Ausland an und be-

Uber € 2.5 Mio.

81,7%

Wien
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gUnstigt frohe Skalierung. Die
durchschnittliche Anzahl der
Mitarbeiter:innen betrégtin
Wien 12,9 und ist damitim Ver-
gleich zum Vorjahr (12,2) wieder
leicht gestiegen.

Die Attraktivit&t des Stand-
orts zeigt sich auch im Anteil der
Startups mit hohen Bewertun-
gendurch Investor:innen. 82%
der bewerteten Wiener Start-
ups sind in der letzten Finanzie-
rungsrunde mit mehrals 2,5 Mio.

Euro bewertet worden, im Ver-
gleich dazu liegt der Anteilin
den anderen Bundesldndern
bei 70%. Insgesamt deutet dies
daraufhin, dass Wiener Start-
upsim Osterreichvergleich
haufigerin reiferen Wachs-
tumsphasen sind und zugleich
eine stdrkere Sichtbarkeit bzw.
Bewertung am Kapitalmarkt
erreichen.

BEWERTUNG DURCH INVESTOR:INNEN

Uber € 2.5 Mio.

69.4%

Osterreich ohne Wien

Abb. 12: ASM Survey 2025 (Startups), n=156
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Anteil der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
N1.6% Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin
L 0 Eigenkapital Grinder:innen 0
98,8% ckuirerthaben 10 agy 38.2%
32.1% ’

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTHER Die Wirtschaftsagentur Wien stérkt und entwickelt den Wirtschaftsstandort Wien. Es werden Betriebe
. gefdrdert, beraten und vernetzt sowie internationale Startups, Unternehmen und Expats bei ihrem
wirtschafts Start in Wien unterstitzt. International wird Wien als nachhaltige, innovative Wirtschaftsmetropole

agen_tur positioniert, um Unternehmen und Talente auf die Vorteile des Wirtschaftsstandortes aufmerksam zu
VAR machen.

wirtschaftsagentur.at
viennabusiness.com
viennaup.com




STEIERMARK

Die Steiermark zdhlt zu den drei
groiten Startup-Standorten
Osterreichs und zeichnet sich
durch einen besonders hohen
Anteil akademischer Spin-offs
aus. Die dichte Forschungs-
und Hochschullandschaft bie-
tet dafur eine wichtige Grund-
lage, wobei die Grindungsakti-
vitat weiterhin stark auf Graz
und Umgebung konzentriertist,
mit weiteren Schwerpunkten
etwain Leoben. Zugleich ent-
stehen in der Steiermark Gber-
proportional viele Deep-Tech-

SCHUTZRECHTE

Patente angemeldet

28 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

Startups, deren wissenschaft-
lich-technologische Ausrich-
tung oft eng mit Hochschulen
und Forschungseinrichtungen
verknUpftist.

Diese starke technologische
Orientierung spiegelt sich auch
in der Nutzung geistiger Schutz-
rechte wider. So habenin der
Steiermarkknapp die Halfte
der Startups Patente angemel-
det (46%), wéhrend dies im Rest
Osterreichs nur bei knapp ei-
nem Drittel (29%) der Fallist.
Auch bei Marken und Design-

60,3%

Marken angemeldet

rechten liegt die Steiermark
Uber dem Vergleichswert: 60%
der steirischen Startups haben
Marken angemeldet (Oster-
reich gesamt: 57%), und 22%
haben Designrechte registriert
(Osterreich gesamt: 18%). Ins-
gesamt deutet dies darauf hin,
dass steirische Startups ihre
technologischen Entwicklun-
gen und Marktpositionierung
Uberdurchschnittlich h&ufig
durch formale Schutzstrate-
gien absichern.

I Steiermark
B {sterreich ohne Steiermark
I (sterreich

17,3% 17.8%

Design angemeldet

Abb. 13: ASM Survey 2025 (Startups), n=427
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Ante|l der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer

9, 70 Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin

110 0 Eigenkapital Grinder:innen 0

45,8% akquiriert haben 34,1%

9,4Y%
31,5%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BURDESLANBPARTNER Die Startupmark, federfiihrend von der Steirischen Wirtschaftsfarderung SFG umgesetzt, verfolgt das Ziel
gemeinsam mit filhrenden steirischen Akteuren, wie dem Science Park Graz - dem Hightech-Inkubator fir Graz
A - das steirische Startup-Okosystem weiterzuentwickeln und die Steiermark als attraktiven Startup-Standort
Sﬁgtrtll(p fiir innovative Griindungen sichtbar zu machen. Durch die Vernetzung verschiedener Akteure im Okosystem
und die Initiierung von Kooperationen wird das Startup-Wachstum in der Region nachhaltig gefordert. Das 2016

ins Leben gerufene ESA BIC Austria wird vom Science Park Graz gemanagt und unterstitzt in diesem zweiten

Programm Unternehmensgriindungen beim Transfer von innovativen Weltraumtechnologien in verschiedene
The High Tech Incubator Wirtschaftsbereiche und deckt somit die gesamte Wertschdpfungskette der Inkubation ab.

startupmark.at, sciencepark.at




OBEROSTERREICH

Wie die Auswertungen der ver-
gangenen Jahre zeigen, zeich-
nen sich Startups in Oberdster-
reich durch eine besonders
hohe Innovationsorientierung
aus und kooperieren Uber-
durchschnittlich intensiv mit
anderen Unternehmen sowie
mit Hochschulen und For-
schungseinrichtungen.

Was die Branchenstruktur
betrifft, weist Oberdsterreich
Uberproportional viele Startups

im Bereich IT/Softwareent-
wicklung aus. Zudem deutet
sichin Ober&sterreich eine
,Verjongung® des Startup-Sekt-
ors an. Der Anteil der Grin-
der:innen, die beiihrererstmali-
gen Unternehmensgrindung
jungerals 25 Jahre waren, liegt
in Ober&sterreich bei 37% und
damit deutlich Uberdem Ver-
gleichswert der Ubrigen Bun-
deslander (24%). Gleichzeitigist
derAnteil der Grinder:innenim

ALTER BEI ERSTMALIGER GRUNDUNG

37,0%

Oberdsterreich

30 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

23,8%

Osterreich ohne
Oberdsterreich

Altervon 26 bis 40 Jahrenin
Oberosterreich geringer (44%
vs. 61% in Osterreich ohne
Oberosterreich), wahrend der
Anteil der Uber40-J&hrigen mit
19% etwas hdher ausfallt (Os-
terreich ohne Oberdsterreich:
15%).

Insgesamt zeigt sich damit,
dass Oberdsterreichim Bun-
desl@ndervergleich Uberdurch-
schnittlich stark von sehrjungen
Grinder:innen gepragtist.

I bis 25 Jahre
[ 26 bis 40 Jahre
I ab 40 Jahren

25,6%

Osterreich

Abb. 14: ASM Survey 2025 (Startups), n=403
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Ante|l der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer

15.99 Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin

0 Eigenkapital Grinder:innen 0

43,0% akquiriert haben 31,0%

1.6%
15,6%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTHER hub.ert ist die Tiire zu einem Netzwerk von zehn unabhéngigen, neutralen und nicht profitorientierten
Unterstiitzern fir Grinder:innen, Startups und Jungunternehmer:innen am Standort Oberdsterreich,
wie z.B. das WK00-Griinderservice und der Startup-Inkubator tech2b. Sie decken mit ihren Leistungen
unterschiedlichste Bedirfnisse ab: von Coaching-Programmen und Netzwerken bis hin zur
Internationalisierung. Das Entscheidende ist: Jede Anfrage an hub.ert landet immer beim richtigen

Partner, der kompetent und unabhéngig seinen Beitrag leistet. Wer Teil von hub.ert ist, was dieses
Netzwerk fiir Jungunternehmer:innen bereits getan hat und fiir zukiinftige Grinder:innen noch tun
kann, all das und mehr ist nachzulesen auf hub-ert.net.




NIEDEROSTERREICH

In Niederdsterreich sind rund
8% der Gsterreichischen Start-
ups angesiedelt. Der Startup-
Sektorist branchenmdfig breit
aufgestellt und entsprichtin
seiner Diversifizierung weitge-
hend dem gesamtdsterreichi-
schen Durchschnitt, mit
Schwerpunktenin Energie und
Mobilit&t sowie in industriellen
Technologien und auch Life
Sciences. Die Startup-Aktivita-
ten verteilen sich auf mehrere
Standorte, mit wichtigen Zent-

KOOPERATIONSPARTNER

89,7%

ren unter anderem in St. Polten,
Tulln, Krems, Klosterneuburg
und Wiener Neustadt.
Startupsin Niederdsterreich
sind besonders gut vernetzt
und gehen Uberdurchschnitt-
lich viele Kooperationen mit
ganz unterschiedlichen Part-
nern ein. So kooperieren die Un-
ternehmen Uberproportional
h&ufig mit Hochschulen (72%)
und anderen Forschungsein-
richtungen (45%), 6ffentlichen
Einrichtungen (48%) sowie

NGOs und éhnlichen Institutio-
nen (28%). Auch Kooperationen
mit anderen Startups (62%) sind
in Nieder6sterreich vergleichs-
weise verbreitet. Auch wenn
diese Partnerschaften nicht
immer regional verankert sind,
unterstreicht die hohe Koope-
rationsintensitdt die Bedeu-
tungvon Startups als Dreh-
scheibe fUr Wissens- und Tech-
nologietransfer.

I Niederdsterreich
I Osterreich ohne Niederdsterreich
I Osterreich

79,2%
79,9%

72,4%
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Kleine und mittlere Unternehmen (KMU)
Offentliche Einrichtungen
NGOs und ahnliche Institutionen

Hochschulen
GroBunternehmen

Abb. 15: ASM Survey 2025 (Startups), n=462
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Anteil der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer

99 8% Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin

107 59 50 Eigenkapital Griinder:innen 94 3%

910 akquiriert haben 2319 010

110
26,9%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTNER tecnet equity ist mit einem Fondsvolumen von rund 50 Mio. Euro einer der filhrenden
Eigenkapitalgeber fir Frihphaseninvestments in Osterreich. tecnet finanziert junge

-t e C Technologieunternehmen und Unternehmen mit innovativen Geschéftsideen durch
Venture Capital. Die Unterstitzung geht weit diber das finanzielle Investment hinaus.
Mit persdnlichem Engagement, einem internationalen Netzwerk und langjahriger

Erfahrung begleitet tecnet Unternehmen zum Erfolg. Als klassischer Early-Stage-
Investor ist tecnet seit vielen Jahren ein aktiver Teil der dsterreichischen Startup-Szene.




TIROL

Etwa 8% aller dsterreichischen
Startups sind in Tirol angesie-
delt. In der Branchenstruktur
zeigen sich Spezialisierungen
insbesondere in Life Sciences,
Handel, Tourismus sowie in den
Bereichen Bekleidung/Textlil,
Konsumguter und Nahrungs-
mittel. Charakteristischist ein
vergleichsweise hoher Anteil an
GrUnderinnen sowie an Grin-
der:innen aus Deutschland; zu-
gleich weisen Tiroler Startups
hdaufig eine starke internatio-
nale Ausrichtung auf.

Diese internationale Orien-
tierung spiegelt sich auchin ei-
ner Auswertung zurerstmalsim
ASM 2025 erhobenen Bedeu-
tung rechtlich eigenstandiger
Niederlassungenim Ausland wi-
der. Dabei zeigt sich, dass 17%
der Startups mit Hauptsitzin Ti-
rol Uber eine solche Niederlas-
sungim Ausland verfigen, etwa
in Form von Tochtergesell-
schaften firVertrieb oder
Marktbearbeitung. Osterreich-
weit betrégt dieser Anteil hin-
gegen 11%. Damitist Tirolim

NIEDERLASSUNGEN IM AUSLAND

16,7%

34 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

10,6% 11,0%

Bundeslandervergleich Uber-
durchschnittlich starkinternati-
onalverankert. Als Ziell&nder
werden besonders haufig
Deutschland genannt, dane-
ben unter anderem die Schweiz,
Frankreich, das Vereinigte Ko-
nigreich sowie die USA (Einzel-
nennungen). Insgesamt unter-
streicht dies die Bedeutung
grenzUberschreitender Mdrkte
insbesondere furTiroler Start-
upsim deutschsprachigen
Raum.

I Tirol

W {sterreich ohne Tirol
I (sterreich

Abb. 16: ASM Survey 2025 (Startups), n=454
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Anteil der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
99 30, Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin
e L5 7% Eigenkapital Griinder:innen 96.6%
' akquiriert haben 22.2%
11,5%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

R Startup.Tirol ist der Dreh- und Angelpunkt zur
START Bewusstseinsbildung, Unterstitzung und Vernetzung
P in der Tiroler Startup-Szene und vereint maBgebliche
v [nitiativen Tirols, um Startups an einem attraktiven
TlROl. Startup-Standort zu fordern und zu begleiten.

startup.tirol




SALZBURG

Der Startup-Sektorin Salzburg
entsprichtin vielen Struktur-
merkmalen dem Gsterreichwei-
ten Bild. Ein Grof3teil der Start-
ups konzentriert sich auf den
Grof3raum der Stadt Salzburg.
Auffalligist der Gberdurch-
schnittlich hohe Anteil akade-
mischer Spin-offs, der vor allem
durch Ausbildungs-Spin-offs
gepragtist. Zugleich zeigt sich
in Salzburg mit 43% ein Uber-
durchschnittlich hoher Anteil
an Business-to-Consumer-
(B2C-)Startups, verglichen mit
einem Osterreichweiten Durch-
schnitt von 24%. Dies geht auch
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mit einem erhéhten Anteil von
Unternehmen im Handel einher.
In der Branchenstruktur sind zu-
dem IT/Softwareentwicklung
sowie Konsumguter, darunter
Bekleidung/Textilien und Nah-
rungsmittel, Uberproportional
vertreten.

Auch beiden Grindungsmo-
tiven zeigt sich in Salzburg eine
starke Orientierung an eigenen
Ideen und konkreten Problem-
I6sungen. So geben 86% an,
ihre [dee verwirklichen zu wol-
len, 78% mdchten ein Problem
|6sen und 53% finanziell erfolg-
reich sein. Gute Marktchancen

werden mit 33% seltenerge-
nannt alsim &sterreichweiten
Durchschnitt (45%). Dies deutet
darauf hin, dass Startup-Grin-
dungenin Salzburg besonders
h&ufig aus der Verbindung von
eigenerldee, konkretem L6-
sungsansatz und unternehme-
rischer Umsetzung entstehen.
Die bessere Vereinbarkeit von
Berufund Familie wird in Salz-
burg mit 3% ebenfalls seltener
als Grindungsmotiv genannt
alsim &sterreichweiten
Durchschnitt (9%).

I Salzburg

I (sterreich ohne Salzburg
W (sterreich
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Abb. 17: ASM Survey 2025 (Startups), n=405
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Anteil der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
95 50 Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin
s 5170 Eigenkapital Griinder:innen 99 6%
110 ckuirerthaben 9o goy e
11,8%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTNER Startup Salzburg ist der zentrale Business Inkubator fiir (angehende)
Startups in Salzburg und unterstitzt sie partnerschaftlich. Das umfassende
@ STARTUP  sServiceangebot beinhaltet individuelle Beratung, gezieltes Coaching,
SALZBURG praxisnahe Trainings und Mentoring sowie den Zugang zu Expert:innen aus
Wirtschaft und Forschung. Im Rahmen des ESA BIC Austria unterstitzt Startup

Salzburg, gemeinsam mit den AplusB-Partnern Science Park Graz und accent,
auch Startups mit Weltraumbezug.
startup-salzburg.at




KARNTEN

Die Startup-Aktivitédtenin
Ké&rnten konzentrieren sich vor
allemim Zentralraum auf
Klagenfurt, Villach und St. Veit.
Inhaltlich zeigt sich eine Spezi-
alisierung in den Branchen
industrielle Technologien/
Produktion/Hardware sowie IT/
Softwareentwicklung; entspre-
chend sind auch softwareba-
sierte Geschdaftsmodelle —
etwa Software as a Service —
haufig vertreten. Etablierte Un-
ternehmen und Forschungsein-

richtungen wie Infineon, die
Alpen-Adria-Universitat, die
Fachhochschule Karnten oder
die Silicon Austria Labs bilden
ein wichtiges Umfeld fUr viele
technologiebasierte Startups.
DarUber hinaus sind auch im
Bereich der KonsumguUter Gber-
proportional viele Startups an-
gesiedelt.

Die technologische undin-
dustrielle Ausrichtung spiegelt
sichzudemin der Bedeutung
spezifischer Schlusseltechnolo-

SCHLUSSELTECHNOLOGIEN

83,3%

Kinstliche Intelligenz
und Dateninnovation

38 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

11,1%

gien wider. Demnach setzen
Tech-Startupsin Karnten Ober-
proportional hdufig aufkinstli-
che Intelligenzund Daten-
innovation (83% gegenUber
63% in Osterreich ohne
Karnten). Auch fortgeschrittene
Produktionstechnologien und
Robotik sind in K&rnten etwas
starkervertreten (11% vs. 10%).

I Kirnten

I (sterreich ohne Karnten
B (sterreich

9,7% 9,8%

Fortgeschrittene Produktions-
technologien und Robotik

Abb. 18: ASM Survey 2025 (Startups), n=338
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Ante|l der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
99 L0 Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin
L 59 70 Eigenkapital Griinder:innen 96.79%
110 akquiriert haben 11 o
16,7%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTHER Das build! Griindungszentrum ist die zentrale Anlaufstelle fiir Startups und Startup-Agenden in
Karnten. Abgestimmt mit den zentralen Stakeholdern sorgt das build! Griindungszentrum fiir optimale
Rahmenbedingungen, um innovativen, skalierbaren und technologieorientierten Ideen den N&hrboden
fir Unternehmensentwicklung und Wachstum zu geben. Griinder:innen profitieren von gezielter
Unterstitzung bei Geschaftsmodellentwicklung, Finanzierung und Business Development sowie von

moderner Infrastruktur und digitalen Services in Klagenfurt und Villach. Das build! Grindungszentrum
U I erzielt durch Kooperation und kurze Wege mit Hochschulen, Forschung, Institutionen und Wirtschaft
ein stark verflochtenes Netzwerk als Wettbewerbsvorteil fir Startups am Standort Karnten.

erONDunaszenTRum KARNTEN  PUild.or.at




VORARLBERG

Mit rund 3% aller Startup-Grin-
dungen in Osterreich ist der
Standort zwar klein, weist aber
ein eigenstdndiges Profil auf:
Die Grundungsaktivitéten sind
stark von einem mittelstan-
disch-industriellen Umfeld, ei-
ner hohen Export- und Interna-
tionalisierungsorientierung so-
wie der NGhe zu den Mérktenin
Deutschland, der Schweiz und
Liechtenstein beeinflusst. Da-
durch ergeben sich fUr Startups
Synergiepotenziale mit etab-
lierten Unternehmen, insbeson-

GESCHAFTSMODELLE

21,2%

E-Commerce

40 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

dere fUr Kooperationen, Pilot-
projekte und den Marktzugang
im Bodenseeraum.

Die Auswertung der Ge-
schaftsmodelle zeigt zudem,
dass sich standortspezifische
Muster abzeichnen. Auffalligist,
dass Vorarlberger Startups
Uberproportional hdufig auf E-
Commerce setzen (21% gegen-
Uber7%in Osterreich ohne Vor-
arlberg). Dies deutet darauf hin,
dass die Startups ihre Ge-
schaftsmodelle hdufig auf
Softwareentwicklung stitzen

I Vorarlberg
J (Osterreich ohne Vorariberg
I (sterreich

19,2%

und digitale Vertriebsmodelle
sowie direkte Kund:innenzu-
gdénge nutzen. Gleichzeitig sind
auch Hardware-Geschéftsmo-
delle, also Produktion und Ver-
trieb physischer Produkte, mit
19% hdéherim Kurs als dster-
reichweit.

Insgesamt passt dieses Profil
gut zurregionalen Wirtschafts-
struktur, in derexportorientierte
Industrie, Zuliefernetzwerke und
produktionsnahe Kompeten-
zen traditionell stark verankert
sind.

16,4% 16.5%

Hardware

Abb. 19: ASM 2018-2025 (Startups), n=1.822
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Anteil der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
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170 akquiriert haben K17 010

10
27,3%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTHER Startup Vorarlberg fungiert als zentrale Anlauf- und Vernetzungsstelle
fir Startups in der Region und vereint samtliche wesentlichen
Unterstiitzungsangebote. Mit individuellen Programmen, intensivem Coaching
und einem breiten Netzwerk begleitet die Initiative Teams von der ersten Idee
bis zur Skalierung und starkt so langfristig den Startup-Standort Vorarlberg.

startup-vorariberg.at




BURGENLAND

Die Startup-Landschaftim
Burgenland &hneltin vielen
strukturellen Merkmalen —ins-
besondere in der Branchen-
struktur — dem gesamtdsterrei-
chischen Bild. Auffallig ist je-
doch, dass sich die Grundungs-
aktivitdten nicht aufein oder
wenige Zentren konzentrieren,
sondern relativ breit Gber das
Bundesland verteilt sind: Ne-
ben regionalen Zentren wie Ei-
senstadt, GUssing, Mattersburg
und Oberwart spielen auch
kleinere Stadte und Gemein-
den eine wichtige Rolle. Wie

bereits in den Vorjahren zeigt
sich zudem, dass im Burgen-
land Uberproportional viele
Startups von Absolventiinnen
berufsbildender Schulen ge-
grindet werden.

Die aktuellen Daten verdeut-
lichen auf3erdem spezifische
Muster bei der Profitabilitét. Vor
dem Hintergrund eines heraus-
fordernden wirtschaftlichen
Umfelds und erschwerter Be-
dingungen beider Akquisition
von externem Eigenkapital
zeigtsichin den vergangenen
Jahreninsgesamt eine starkere

PROFITABILITAT

Profitabel oder
Break-even erreicht

60,9%

Burgenland
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Notwendigkeit, fruherden
Break-even zu erreichen. Im
Burgenlandist der Anteil der
Startups, die bereits profitabel
sind oderden Break-even er-
reicht haben, mit 61% im Bun-
deslandervergleich besonders
hoch (Osterreich ohne Burgen-
land: 45%). Zugleich gebenim
Burgenland keine Startups an,
den Break-even erstinmehrals
zwei Jahren zu erreichen. Damit
wird eine Uberdurchschnittlich
frihe Ausrichtung auf finanziel-
le Tragf&higkeit ersichtlich.

Profitabel oder
Break-even erreicht

L4 9%

Osterreich ohne
Burgenland

Abb. 20: ASM Survey 2025 (Startups), n=402
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Antell der Green und/ Anteil der Anteil der Anteil der
akademischen  oder Social Unternehmen, die  Grdnderinnen  Grdndungen mit
Spin-offs Impact mehr als 500.000 an der mindestens einer
10.5% Startups Euroexternes  Gesamtzahlder  Griinderin
s 48.6% Eigenkapital Griinder:innen 97.0%
akquiriert haben 17.29
10,7%

Quelle: ASM Survey 2025 (Startups & Grunder:innen)

BUNDESLANDPARTHER StartUp Burgenland hat sich seit 2021 als Anlaufstelle Nummer 1 filr innovative Grinderinnen
etabliert und betreut Startups in unterschiedlichen Phasen von der Geschaftsidee bis zum
Markteintritt. Teilnehmende Startups erhalten individuell maBgeschneiderte Expert:innen Workshops
und One-on-One Coachings und erhalten zusétzlich die Maglichkeit, sich bei Presseauftritten
zu prasentieren, um mediale Sichtbarkeit und qualifizierte Leads zu gewinnen. Neben dem

Finanzierungszuschuss von 10.000 Euro bietet die Wirtschaftsagentur Burgenland auch Risikokapital
im Rahmen von Co-Finanzierungen gemeinsam mit anderen Investor:innen an.
startup-burgenland.at







SCHLUSSEL-
TECHNOLOGIEN



TECHNOLOGISCHE

BEREICHE

Startups spielen eine zentrale Rolle bei der Entwicklung und Kommerzialisierung neuer
Technologien. Im Rahmen des ASM 2025 wurde die Bedeutung von Schlussel-
technologien erhoben — also Technologien, die Innovationsspringe fir verschiedenste
Branchen ermdéglichen. Die Entwicklung von Schlisseltechnologien wird auch von der
europdischen und &sterreichischen Politik verstarkt unterstitzt.

FUr die Analyse der Bedeutung von
SchlUsseltechnologien wird die
technologische Orientierung der
Startupsin zwei Ausprédgungen
klassifiziert: Deep-Tech-Startups
und andere technologieentwi-
ckelnde Startups. Wie bereitsim
letzten Berichtsjahr ausgewiesen,
werden Deep-Tech-Startups als
eigene Gruppe definiert. Diese
Startups erfUllen drei Kriterien: Sie
entwickeln technologische L&sun-
gen, die auf wesentlichen wissen-
schaftlichen Erkenntnissen oder
technologischen Innovationen be-
ruhen, betreiben dafir eigenstén-
dige und l&ngerfristige Forschung
und Entwicklung (F&E) und sind
durch ein Uberdurchschnittliches
Technologierisiko gekennzeichnet.
Zudem haben sie bereits Patente
angemeldet oder planen diesin
den n&chsten 12 Monaten. Start-
ups, die technologische Entwick-
lungen durchfUhren, jedoch nicht
zwingend alle drei Kriterien erfil-
len, werden als andere technolo-
gieentwickelnde Startups klassifi-
ziert undim Folgenden kurz als
Tech-Startups bezeichnet.

12% der Startups werden als
Deep-Tech-Startups klassifiziert
und 59% als Tech-Startups, wo-
mit rund drei Viertel aller &sterrei-
chischen Startups als technolo-
giegetrieben bezeichnet werden
kdnnen.

Dieinsgesamt 18 abgefragten
Schlusseltechnologien wurdenin
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neun Felder aggregiert und ausge-
wiesen, wie sie auchin derIndus-
triestrategie Osterreich 2035 defi-
niert wurden. Wie zu erwarten, steht
Klund Dateninnovation an erster
Stelle. Sie wird fUr eine Vielzahl von
Branchen und Mdrkten entwickelt
und genutzt und spielt mit 75% bei
denTech-Startups eine dominie-
rende Rolle. Auf dem zweiten Platz
liegen beiden Tech-Startups mit
18% sodann Energie- und Umwelt-
technologien, gefolgtvon Life
Sciences und Biotech mit14%.

Deep-Tech-Startups widmen
sichin Osterreich hingegen einem
viel breiteren Spektrum: Klund Da-
teninnovationen spielen zwar mit
43% ebenfalls eine grof3e Rolle, Life
Sciences und Biotech (33%), Ener-
gie- und Umwelttechnologien
(24%), fortgeschrittene Produkti-
onstechnologien und Robotik
(22%), Chips, elektronische Kom-
ponenten und Systeme (17%) so-
wie fortgeschrittene Werkstoffe
(17%) stehen jedoch ebenfalls bei
vielen Unternehmenim Fokus der
Entwicklungen.7% der Deep-
Tech-Startups setzen auf Quan-
tentechnologie und Photonik, ein
weiteres fur Osterreich vielver-
sprechendes Feld.

Die Befragung zeigt zudem, dass
Unternehmen h&ufig nicht nureine
derabgefragten Technologien als
hoch relevant einstufen, sondern
mehrere Felderkombinieren. Gera-
de solche Kombinationen kdnnen

die Entwicklung von Produktenund
Dienstleistungen begUnstigen, die
schwerervon der Konkurrenz zu imi-
tieren sind. Besonders ausgepragt
ist dieses Muster bei Deep-Tech-
Startups: 43% nennen eine zentrale
Schlusseltechnologie, 31% kombi-
nieren zwei Felderund weitere 26%
arbeiten sogarinmehrals zwei
SchlUsseltechnologien (hier nicht
abgebildet). BeiTech-Startupsist
die Ausrichtung starker fokussiert:
64% nennen eine Schlisseltechno-
logie, 24% fihren zweiund 12% mehr
als zwei Schlisseltechnologienan.
Am h&ufigsten wird KImit anderen
Technologiefeldern kombiniert,
etwamit Energie- und Umwelt-
technologien, Life Sciences oder
fortgeschrittenen Produktions-
technologien. Uberproportional
haufig werden jedoch auch Ent-
wicklungenin den Bereichen fort-
geschrittene Werkstoffe sowie
Weltraum- und Luftfahrttechnolo-
gien miteinanderkombiniert.

Ebenfallsinteressantist die Fra-
ge, welche Bedeutung SchlUssel-
technologien fUr Manufacturing
Startups haben. Eine Analyse der
Daten zeigt, dass bei diesen Uber-
proportional hdufig Life Sciences
und Biotech, Energie- und Um-
welttechnologien, fortgeschritte-
ne Produktionstechnologien und
Robotik sowie Chips, Elektronische
Komponenten und Systemeim
Fokus stehen (hier nicht néher
abgebildet).



ENTWICKLUNG VON SCHLUSSELTECHNOLOGIEN DURCH
DEEP-TECH- UND TECH-STARTUPS

<>

Kiinstliche Intelligenz und Dateninnovation

43,1%
o %

Life Sciences und Biotech

_ 32.8%
I 13,6%

. Energie- und Umwelttechnologien
iy 26 1%
18,2%

Fortgeschrittene Produktionstechnologien und Robotik

Ooe 29 L%
sy 7%

Chips, elektronische Komponenten und Systeme

17 2%
T I 5.7%

Fortgeschrittene Werkstoffe (Advanced Materials)

17.2%
B L3% 0

Ouantentechnologie und Photonik

I 6.9%

11.1%

Mobilitatstechnologien

= I 5.2%
<=5 N 5.0%

Weltraum- und Luftfahrttechnologien
%

B 5.2%
N 2.9%

Andere

I 17.2%
Y e—
Abb. 21: ASM Survey 2025 (Startups), n=338
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BRANCHEN

Die unterschiedlichen SchlUsseltechnologien haben
Anwendungspotenzial fur eine Vielzahl von Branchen.

Im Rahmen des ASM wird fUr die fUr viele technologische Ent- Bedeutung fUrihre technologi-
fUnf gréBten Branchen jeweils wicklungen auch branchen- schen Losungen hat. Dartber
die Bedeutung der SchlUssel- Ubergreifend relevant: So be- hinaus zeigt sich, dass Kl und
technologien ausgewiesen. richten insbesondere Startups Dateninnovation auch in wei-
KUnstliche Intelligenz und Da- in derindustriellen Technolo- teren Branchen wie Handel, Fi-
teninnovation spielt wie zu er- gie/Produktion/Hardware nanzwesen, KonsumgUterund
warten in der Branche IT/Soft- (63%) sowie in Energie & Mobi- Bildung an Bedeutung gewinnt
wareentwicklung die zentrale litat (65%), dass Kl und Daten- und dort den strukturellen

Rolle (95%). Gleichzeitig ist K innovation eine wesentliche Wandel mitpragt (in der Abbil-

SCHLUSSELTECHNOLOGIEN UND BRANCHEN (TOP-5-BRANCHEN)

|T/Softwareentwickluna
95,2%

B 4.8%
B 16%
N 6.4%

[ 0,8%
3,2%

M 2,4%

B 1.6%
I 14,4%

Life Sciences
’ I <2.9%

Industrielle Technologie/Produktion/Hardware, Elektronik/Elektrotechnik
I .5
I 4 0,0% o
I 10,0%

N 27,5%

. 37,5%
5,0%

P 17,5%

N 15,0%

I 7,5%

I 22,5%

Abb. 22: ASM Survey 2025 (Deep-Tech- und Tech-Startups), n=335
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dung nicht gesondert ausge- besondere fUr Startupsin der logien (27%) eine zentrale Rolle.

wiesen). industriellen Technologie/Pro- FUrdie Branche Life Sciences
Deutliche branchenspezifi- duktion/Hardware, den Bran- stehen erwartungsgemdg3 Life
sche Muster zeigen sich beian- chen Elektronik/Elektrotechnik Sciences und Biotech im Vor-
deren SchlUsseltechnologien: von Ubergeordneter Bedeu- dergrund (75%), wobei Kl und
Fortgeschrittene Produktions- tung. In Energie und Mobilitat Dateninnovation auch hiersehr
technologien und Robotik so- spielen neben Klvorallem Ener- relevant sind (43%).
wie Chips, elektronische Kom- gie- und Umwelttechnologien
ponenten und Systeme sind ins- (58%) sowie Mobilitatstechno-
_{—> Energie & Mobilitat
65,4%
57,7%
I 7.7%
N 3,8%
26,9%
N 3.8%
I 11,5%
Bekleidung/Textil, Konsumgter, Nahrungsmittel . _
I 214 I Kinstliche Intelligenz
D 28,6% und Dateninnovation
B 1% o technologien
71% I Life Sciences und Biotech
I 71% ) _
I Fortgeschrittene Produktions-
technologien und Robotik
28,6% [ Chips, elektronische
Komponenten und Systeme
Andere pon '
I 61,27 Mobilitatstechnologien
I, 25,4% mmmm Fortgeschrittene Werkstoffe
° (Advanced Materials)
I 7,5%
b 75% I \Veltraum- und Luftfahrt-
45% technologien
P 11,9% .
B 3,0% EEEE (uantentechnologie
| und Photonik
I, 34,3%  ndere
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STANDORTE

Der Zusammenhang zwischen den SchlUsseltechnologien und Branchen spiegelt
sich auch in der Bedeutung der einzelnen SchlUsseltechnologien in den

Bundesldndern wider.

Die Auswertung nach Bundes-
l&dndern zeigt, dass Kl und Da-
teninnovation in allen Regionen
die mit Abstand wichtigste
SchlUsseltechnologie ist. Be-
sonders hoch ist die Bedeutung
in Oberodsterreich (74%) und
Wien (73%), gefolgt von der
Steiermark (69%) und den an-
deren kleineren Bundesl&ndern
(67%). Niederdsterreich weist
im Vergleich dazu einen gerin-
geren Anteil an KI-nennenden
Startups auf (48%), was auf
eine starker diversifizierte tech-

TOP-SCHLUSSELTECHNOLOGIEN UND BUNDESLANDER

nologische Ausrichtung hin-
deutet.

In der Steiermark spielen Life
Sciences und Biotech eine ver-
gleichsweise grof3e Rolle (25%)
und auch fortgeschrittene Pro-
duktionstechnologien und Ro-
botik (15%) sowie Chips/elekt-
ronische Komponenten (13%)
sind Uberdurchschnittlich pré-
sent. In Nieder&sterreich sind
mehrere technologische Felder
besonders stark ausgepragt:
Neben Life Sciences und Bio-
tech (26%) und Energie- und

Umwelttechnologien (26%)
sind vor allem Chips, elektroni-
sche Komponenten und Syste-
me (22%) sowie Advanced Ma-
terials und Weltraum- und Luft-
fahrttechnologien (je 13%) zu
erwdhnen.

Inden anderen Bundesl&dn-
dernrageninsbesondere Ener-
gie- und Umwelttechnologien
(32%) sowie fortgeschrittene
Produktionstechnologien und
Robotik (16%) hervor.

Oberdsterreich
I 7+ 0%

I 10.0%
I 0%
B 5,0%
I 10,0%
B 50%
- 2,0%

4,0%
0,0%

I 20,0%
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Abb. 23: ASM Survey 2025 (Deep-Tech- und Tech-Startups), n=338



mmmmm Kinstliche Intelligenz
und Dateninnovation

mmmm Life Sciences und Biotech

mmmm Energie- und Umwelt-
technologien

I Chips, elektronische
Komponenten und Systeme

I Fortgeschrittene Produktions-
technologien und Robotik

Steiermark

Niederdsterreich

mmmm Fortgeschrittene Werkstoffe
(Advanced Materials)

I Weltraum- und Luftfahrt-
technologien

Mobilitétstechnologien

I (uantentechnologie
und Photonik

I Andere

I %
I 26,1

 p
B 217%

13,0%
13,0%

I 130

0,0%

-

Andere Bundeslander

I 24
B 6.7%

I 157

B 79%
B 3%

4,5%
B 1%

I 1.+

Y 7%
I 5%

I 235

AUSTRIAN STARTUP MONITOR



SCHLUSSEL-

TECHNOLOGIEN &

SPIN-OFFS

Spin-offs kommerzialisieren Technologien, die an Hochschulen,
Forschungseinrichtungen oder Unternehmen erforscht und entwickelt werden.
Welche Schlusseltechnologien spielen dabei eine besondere Rolle?

Die Auswertung nach Grin-
dungsform zeigt deutliche Un-
terschiede in dertechnologi-
schen Ausrichtung von Start-
ups. Klund Dateninnovation ist
zwarinsgesamt die dominie-
rende SchlUsseltechnologie, je-
doch fallt auf, dass For-
schungs-Spin-offs Kl deutlich
seltener nennen (50%) als un-
abhdngige Grondungen (74%)
oder Corporate Spin-offs
(73%).

Umgekehrt weisen For-
schungs-Spin-offs eine erkenn-
bare Spezialisierungin Life
Sciences und Biotech auf. Mit
41% ist dieser Anteil deutlich ho-
herals beiunabh&ngigen Grin-
dungen (13%) und Corporate
Spin-offs (19%). Damit bestd-
tigtsich, dassinsbesondere for-
schungsnahe Ausgrindungen
haufig in wissensintensiven
Technologiefeldern entstehen,
die stark mit universitéren und
auBeruniversitéren For-
schungsschwerpunkten ver-
knUpftsind.
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Auch beiweiteren SchlUssel-
technologien zeigen sich Un-
terschiede. Fortgeschrittene
Werkstoffe spielen bei For-
schungs-Spin-offs auch ver-
gleichsweise h&ufig eine Rolle
(12%) und liegen damit Uber
dem Wert unabhd&ngiger Gron-
dungen (5%) sowie Corporate
Spin-offs (9%). Fortgeschritte-
ne Produktionstechnologien
und Robotik sind dagegen star-
kerin unabhd&ngigen Grondun-
gen (11%) und Corporate Spin-
offs (13%) vertreten als in Ausbil-
dungs-Spin-offs (8%) und For-
schungs-Spin-offs (5%). Ener-
gie- und Umwelttechnologien
weisen Uber alle Grindungsfor-
men hinweg relativ dhnliche
Anteile auf (rund 17-21%), was
aufihre breite Anwendbarkeitin
unterschiedlichen Kontexten
hinweist.

Kinstliche Intelligenz
und Dateninnovation

Life Sciences und Biotech

Energie- und Umwelt-
technologien

Fortgeschrittene Produktions-
technologien und Robotik

Mobilitétstechnologien

Fortgeschrittene Werkstoffe
(Advanced Materials)

Chips, elektronische
Komponenten und Systeme

Quantentechnologie
und Photonik

Weltraum- und Luftfahrt-
technologien

Andere



SCHLUSSELTECHNOLOGIEN UND SPIN-OFFS
<> Unabhéngige Grindung

A Spin-off eines bereits bestehenden Unternehmens
) (‘\ p

ﬁ}{} I 1 5%
T v I
e
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Abb. 24: ASM Survey 2025 (Deep-Tech- und Tech-Startups), n=322
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KUNSTLICHE
INTELLIGENZ

Aufgrund der grof3en Bedeutung kinstlicher Intelligenz (KI) wurde ihr Stellenwert fir
verschiedene Anwendungsbereiche untersucht. Dabei wird unterschieden, ob Ki-
Lésungen intern entwickelt oder ausschlief3lich von Drittanbietern bezogen werden.

Die Entwicklung und Nutzung
von Kl wird in vier Anwendungs-
feldern untersucht: Produkt-
entwicklung, betriebliche Pro-
zesse, Produktion sowie Kl als
integrativer Bestandteil des
Produkt- bzw. Dienstleistungs-
angebots.

In der Produktentwicklung
zeigtsich, dass 70% der befrag-
ten Startups Kl einsetzen — ent-
weder durch eigene Entwick-
lung (25%) oder durch den Be-
zug von Drittanbietern (45%).
Damitist der Anteilim Vergleich
zum Vorjahrleicht gestiegen
(66%).

Die Einsatzm&glichkeiten von
Klin betrieblichen Prozessen
sind vielfaltig und reichen bei-
spielsweise von der Automati-
sierung von Routineaufgabenin
Verwaltung oder Vertrieb bis zur
Unterstitzungin der Kund:in-
nenkommunikation. Typische
Anwendungen sind etwa die
automatische Zusammenfas-
sung und Auswertung interner
Dokumente sowie die KI-ge-
stitzte Erstellung von Reports
oder Angeboten. Aktuell entwi-
ckeln oder nutzen 84% der
Startups derartige Lésungen,
ein Wert, derim Vergleich zum
Vorjahr (71%) gestiegenist. In
den Prozessen dominiert der
Einsatz externer Losungen
(51%), wahrend knapp ein Drit-
tel aufhausinterne Entwicklun-
gen zurickgreift (33%). Der
Anteil selbst entwickelter
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Kl-Lésungenist dabeiim Ver-
gleich zum Vorjahr gestiegen,
was aufeinen stérkereninterne
Kompetenzaufbau und die
strategische Bedeutung vonKI
fUr betriebliche Prozesse hin-
deutet.

FOr Startups mit eigener Pro-
duktion stellt Kl ebenfalls ein re-
levantes Anwendungspotenzial
dar, etwa zur Echtzeitiberwa-
chung und -steuerung von Pro-
duktionsprozessen, wodurch
Ausschuss und Energiebedarf
reduziert werden kénnen. Diese
Frage wurde ausschlieflich je-
nen Startups gestellt, die Ober
eine eigene Produktionsstatte
verfUgen und als Manufactu-
ring Startups definiert werden.
16% dieser Startups entwickeln
oder nutzen KI-L&sungenin der
Produktion.

Schlieflich wurde als weitere
Option erhoben, ob die Produk-
te oder Dienstleistungen, die
das Startup anbietet, selbst Kl
nutzen, um beispielsweise spe-
zifische Funktionalitéten zu re-
alisieren. 53% aller Startups
(Vorjahr: 44%) integrieren Kl als
elementare Komponente ihres
Produkt- oder Dienstleistungs-
angebots. Damit kénnen

Kund:innen den Nutzen von K
direktim Produkt erleben. Zur
Umsetzung solcher Angebote
greifen Startups besonders
haufig auf eigene Entwicklun-
gen zurUck (38%), wahrend der
ausschliefliche Bezug von
Drittanbieter-Lésungen (14%)
deutlich seltenerist.

Die Nutzung von Klist mit viel-
faltigen Herausforderungen
verbunden, wobeiinsbesonde-
re der Zugang zu Supercompu-
ting-Ressourcen und For-
schungsinfrastrukturen eine
zentrale Rolle spielen kann, wie
siein Osterreich etwa seit 2025
durch die Al Factory Austria
aufgebaut und angeboten
wird. Im ASM 2025 wurden
Startups daher gefragt, obihr
Bedarfan spezifischer externer
Infrastrukturund Serviceange-
boten gedecktist. Dabei geben
rund 27% einen nicht gedeck-
ten Bedarfan Rechenleistung
und Forschungsinfrastrukturen
anund etwa 20% nennen Wei-
terbildung und Schulungen als
Bedarf, derderzeit nicht ausrei-
chend gedecktist (hier nicht
abgebildet).



ENTWICKLUNG UND NUTZUNG VON KUNSTLICHER INTELLIGENZ
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Abb. 25: ASM Survey 2025 (Startups), n=463
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WETTBEWERBSSTRATEGIEN

Die Entwicklung und Kommerzialisierung neuer Technologien erfordert neben
technischer Exzellenz auch innovative Wettbewerbsstrategien, eine klare
Kooperationsstrategie sowie den Schutz des aufgebauten Know-hows. Der ASM
analysiert die Wettbewerbsstrategien von Startups im Zeitverlauf und zeigt
Unterschiede zwischen Deep-Tech-Startups und Scaleups.

Uber alle Startups hinweg ist
Marktzugang (z.B. durch Kund:in-
nenkontakte) die wichtigste Wett-
bewerbsstrategie und wird im
Durchschnitt mit 4,4 auf einer Skala
von 1(nicht wichtig) bis 5 (sehr
wichtig) bewertet. Ebenfalls sehr
hohe Bedeutung haben Know-
how und Skills von SchlUsselperso-
nal (4,2) sowie ein strategisches
Partnernetzwerk (4,0). Auch Netz-
werkeffekte, etwa durch Commu-
nitys rund um ein Produkt oder Ser-
vice, die nur schwer aufzubauen
sind, spielen mit 3,9 eine relevante
Rolle. Die Komplexit&t des Produkts
bzw. der Dienstleistung wird im
Durchschnitt mit 3,6 bewertet und
stellt damit ebenfalls einen wichti-
gen Schutzmechanismus dar.

Die Ergebnisse zeigen zugleich
klare Unterschiede zwischen Start-
up-Typen: Fir Deep-Tech-Startups
istinsbesondere der zeitliche Vor-
sprung vor Mitbewerbern (Innova-

WETTBEWERBSSTRATEGIEN

DEEP-TECH-STARTUPS

tionsgeschwindigkeit) von Gber-
durchschnittlicher Bedeutung (4,3).
Dies unterstreicht die Relevanz,
technologische Entwicklungen
rasch in marktfdhige Anwendun-
gen UberzufUhren und sich da-
durch Wettbewerbsvorteile zu si-
chern.Zudem spielt Geheimhal-
tung bei Deep-Tech-Startups mit
3,7 eine deutlich gréBere Rolle als
im Durchschnitt aller Startups (3,0).

FUrScaleupsist vorallem die
Komplexit&t des Produkts bzw. der
Dienstleistung mit 4,1 Uberdurch-
schnittlich wichtig, ein Hinweis dar-
auf, dass in der Skalierungsphase
schwerimitierbare Produkteigen-
schaften und Umsetzungsfdahigkeit
wirken. Auch Geheimhaltung wird
von Scaleups mit 3,4 hdherbewer-
tet alsim Gesamtdurchschnitt.

Im langerfristigen Vergleich mit
dem ASM 2020 zeigen sichinsge-
samt nurgeringe Verschiebungen
in der Bedeutung der Wettbe-

SCALEUPS

werbsstrategien. Mit Ausnahme
der Nutzung von Open-Source-
Netzwerken und Communitys, die
2020 nicht erhoben wurde, wurden
alle Wettbewerbsstrategien
gleichlautend abgefragt. Eine er-
kennbare Verdnderung betrifft Ge-
heimhaltung, deren Bedeutung
von 2,7im Jahr2020 auf3,0im Jahr
2025 Uber alle Startups hinweg zu-
genommen hat (hier nicht abge-
bildet). Dies kann aufeininsgesamt
kompetitiveres Umfeld sowie eine
hdhere Relevanz wissensbasierter
Wettbewerbsvorteile hindeuten.

0bis1
s 1his?
I 2 bis3
I 3hisk
I L bish

ALLESTARTUPS

Communitys, die sich rund um ein Produkt oder Service bilden und nur schwer aufzubauen sind (Netzwerkeffekte)

7 /\

\
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Abb. 26: ASM Survey 2025 (Startups), n= 464



DEEP-TECH-STARTUPS SCALEUPS ALLE STARTUPS

Know-how und Skills von Schliisselpersonal
/"\‘ ' 4 \‘ /"\‘
Komplexitat des Produktes oder der Dienstleistung
Marktzugang (z.B. Kund:innenkontakte)
N N N
Produkt-, Servicedesign (nicht notwendigerweise zur formalen Anmeldung als Designrecht)
’— ’— W,
1 A 4 1

’ \ Schweriﬁbares Gihﬁftsmudell ’ \
™ 7Y 7T

Strategische Nutzung von Copyrights/Urheberrechten
/‘L’\\ /‘&'\‘ /I\\
- Strateqischﬁnernetzwerk -
N T D

Teilnahme in und Nutzung von Open-Source-Netzwerken und Communitys

"g\\ /‘g'\\ /l'\\

ZeitlicherVorsprung vor Mitbewerbern (Innovationsgeschwindigkeit)
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GRUNDER:INNEN



GRUNDER:INNEN-TEAMS

Startups entstehen in Osterreich weiterhin Gberwiegend im Team — zugleich sind der
Grunderinnenanteil und der Anteil von Startups mit weiblicher Beteiligung im

Grindungsteam gegenuber dem Vorjahr leicht gesunken.

Rund 77% der Startups werden
von mehr als einer Person ge-
grindet, etwa 23% entfallen
auf Solo-Grundungen. In der
aktuellen Erhebung liegt der
Grinderinnenanteil bei 21%.
32% der Startups haben zumin-
dest eine Frau im Grindungs-
team. Dazu z&hlen gemischte
Teams (24%), Einzelgrinderin-
nen (6%) und rein weibliche

Teams (3%). Umgekehrt werden
68% der Startups ohne weibli-
che Beteiligung gegrindet. Im
Vorjahrlagen die Vergleichs-
werte bei 22% (Grinderinnen-
anteil) bzw. 37% (Startups mit
zumindest einer Frau im Team).
Der Rickgang durfte vor allem
aufeinen geringeren Anteil ge-
mischter Teams zurdckzufUhren
sein. Rein weibliche Grin-

oo 53%

>
2,5% [ZX[Z& Einzelgrﬂnderir@

Weibliches Grindungsteam

Z%X g
Gemischtes
Grindungsteam

23,8%
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GROSSE UND ZUSAMMENSETZUNG
DER GRUNDUNGSTEAMS

dungsteams bleiben hingegen
weiterhin selten. W&hrend die
Frauenquote bei Grindungen
im FUnfjahresvergleich klar ge-
stiegenist (+4%), zeigt sich 2025
wieder eine leichte Abwdartsbe-
wegung. Die Zusammenset-
zung der Grindungsteams
bleibt damit ein zentraler Hebel
fOr mehr Diversitatim Startup-
Okosystem.

©16,8%

Einzelgriinder

© O
e
Ménnliches

01,0%

Abb. 27: ASM Survey 2025 (Startups), n= 357

Grindungsteam



ALTER DER GRUNDER:INNEN

Wahrend Grinder:innen zum Befragungszeitpunkt im Schnitt rund
40 Jahre alt sind, ist das Alter bei der ersten Unternehmensgrindung
im Zeitverlauf kontinuierlich gesunken.

In der aktuellen Erhebung ist die
grofte Altersgruppe unter den
GrUnder:innen die Gruppe der
26- bis 40-J&hrigen mit rund
48%. Weitere rund 38% sind 41
bis 55 Jahre alt. Rund 5% sind bis
zu 25 Jahre alt und rund 8% sind
55 Jahre oder &lter. Insgesamt
liegt das durchschnittliche Alter
der GrUnder:innen bei rund 40
Jahren. Betrachtet man hinge-
gen das Alter bei der erstmali-

gen Grindung, zeigt sich ein
deutlich frOherer Einstieg.
GrUnder:innen sind dabeiim
Durchschnitt rund 32 Jahre alt.
Rund 25% grinden erstmals bis
zum Alter von 25 Jahren und
rund 58% griunden erstmals zwi-
schen 26 und 40 Jahren. Damit
findet der Uberwiegende Teil
der Erstgrindungen vor dem
40. Lebensjahr statt.

Im Zeitverlaufund insbeson-

ALTER DER GRUNDER:INNEN

Alter aktuell

I Bis 25 Jahre
I 76 bis 40 Jahre
I 41 bis 55 Jahre
I Ab 55 Jahren

Abb. 28: ASM Survey 2025 (GrUnder:innen), n= 630

dere seit 2020 und der
COVID-19-Krise hat sich der
Zeitpunkt der Erstgrindungen
spUrbarnach vorne verschoben.
DerAnteil der bis 25-J&hrigen
stiegvon rund17%in den Jahren
2014 bis 2016 aufrund 27%im
Zeitraum 2023 bis 2025. Gleich-
zeitig sank der Anteil der Erst-
grundungenim Altervon Uber
40 Jahren von rund 24% aufrund
17% (hier nicht dargestellt).

Alter bei erster
Griindung

I Bis 25 Jahre
I 76 bis 40 Jahre
I 41bis 55 Jahre
I Ab 55 Jahren

AUSTRIAN STARTUP MONITOR 61



NATIONALITAT

Die Mehrheit der Grunder:innen besitzt die &sterreichische Staatsbirgerschaft. Der
Anteil internationaler Grinder:innen ist 2025 gegenUber 2024 leicht gesunken.

In der aktuellen Erhebung be-
trégt der Anteil Gsterreichischer
Grinder:innen rund 83%. Wei-
tere rund 8% haben die deut-
sche Staatsbirgerschaft und
rund 6% kommen aus anderen
EU-L&ndern. Damit liegt der
Anteil &sterreichischer Gron-
der:innen Uber dem Wert von
2024 (81%), womit 2025 im Ver-
gleich zum Vorjahr etwas weni-

gerinternational ausfallt. Im
diesjahrigen Report wird die
Herkunft der Gronder:innen
nach Grindungsform ausge-
wiesen. Bei unabhdngigen
Grindungen liegt der Oster-
reich-Anteil bei rund 83%. Bei
Spin-offs im Zuge eines akade-
mischen Dienstverhdltnisses
zeigt sich hingegen eine deut-
lich stérkere Internationalitat.

Hier haben nurrund 66% der
Grinder:innen die &sterreichi-
sche Staatsbirgerschaft. Der
verbleibende Anteil entfallt vor
allem auf Grinder:innen aus
Deutschland (rund 16%) und
anderen EU-Landern (rund
13%). Damit sind diese Spin-offs
im Vergleich zu anderen Grin-
dungsformen tendenziell inter-
nationaler aufgestellt.

NATIONALITAT DER GRUNDER:INNEN NACH GRUNDUNGSFORM

Spin-off eines bereits

Unabhéngige
Grindung
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bestehenden Unternehmens  akademischen Ausbildung

Spin-off im Zuge einer

m {sterreich

I Deytschiand

I Andere EU-Lander

[ Eyropaische Nicht-EU-Lander
I \uBereuropdische Lander

Spin-off im Zuge eines
akademischen Dienstverhéltnisses

Abb. 29: ASM Survey 2025 (Grinder:innen; Startups), n=381



GRUNDUNGSABSICHT

Die GrUndungsabsicht entsteht bei vielen Grinder:innen frih, bei Frauen jedoch
h&ufiger erst nach mehreren Jahren Berufserfahrung.

Rund 60% der Grinder:innen
geben an, dass der Wunsch zu
grinden bereits in der Jugend
oderwd&hrend der Ausbildung
bzw. des Studiums entstanden
ist. Konkret entfallen jeweils rund
30% auf die Jugend und auf
Ausbildung oder Studium.
Weitere rund13% nennen die
ersten fUnf Berufsjahre und rund
14% den Zeitraum nach sechs bis
15 Berufsjahren. Spéterin der
Karriere entwickelt sich die
Grindungsabsicht bei rund 9%,
wdahrend rund 3% den Berufsein-

GRUNDUNGSABSICHT

ofy 14%
57

Abb. 30: ASM Survey 2025 (Grinder:innen), n=624

stieg nennen und rund 2% unsi-
chersind.

Bei Frauen zeigt sich die Grin-
dungsabsicht seltenerinsehr
frihen Phasen. Rund 46% nen-
nen Jugend oderAusbildung
bzw. Studium, bei M&nnern liegt
dieser Anteil beirund 63%. Dafur
entsteht die Grondungsabsicht
bei Frauen hdufiger nach meh-
reren Jahren Berufserfahrung.
Rund 25% nennen sechs bis 15
Berufsjahre, bei Mannernsind es
rund 11%. Auch der Anteil, dererst
spdaterinderKarriere die Gron-

dungsabsicht entwickelt, ist bei
Frauen etwashdher.
Interessantistin diesem Zu-
sammenhang auch die Frage,
zu welchem Zeitpunkt sich bei
Mehrfachgrinder:innen (Serial
Entrepreneurs) die Grindungs-
absicht entwickelt. Die Ergeb-
nisse zeigen, dass Serial Entre-
preneurs bereits sehr froh einen
Wunsch zur Unternehmens-
grundung entwickeln: Beirund
70% entstand diese Grindungs-
absicht bereits vor dem Berufs-
einstieg (hier nicht abgebildet).

1,6%

I Schonin der Jugend
I In der Aushildung/wéahrend
des Studiums
I 7um Berufseinstieq
[ Inden ersten 5 Berufsjahren
I Nach 6 bis 15 Berufsjahren
I Spater in der Karriere
I WeiB ich nicht
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UNTERNEHMENSGROSSE

Der &sterreichische Startup-Sektor beschaftigt 2025 rund 35.000 Personen. Die
durchschnittliche Anzahl der Mitarbeiter:innen liegt mit 11,4 leicht Gber dem
Vorjahreswert, zeigt im langerfristigen Zeitverlauf jedoch insgesamt nur geringe

Verdnderungen.

Auffalligist, dass sich die Ver-
teilung weiter polarisiert: Im
Vergleich zum Vorjahr stieg so-
wohl der Anteil an Kleinstteams
(bis zu zwei Mitarbeiter:innen;
53%) als auch der Anteil an gré-
Beren Startups bzw. Scaleups
mit mehrals 20 Mitarbeiter:in-
nen (11%). Besonders Scaleups
sind dabei der zentrale Be-

6-9

Witarbeiterinnep
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schaftigungstreiber des Sek-
tors: Sie beschdaftigenim
Schnitt 61 Personen und tragen
damit wesentlich zur Schaffung
neuer Arbeitspl&tze bei.

Eine positive Entwicklung
zeigt sich zudem bei der Frau-
enquote unterden Beschdaftig-
ten: Diese liegt 2025 bei 38%
und damitumknapp 4 Prozent-

Ab 50

Q \l\'\\ame'\ter:innen
&

UNTERNEHMENSGROSSE

punkte hdheralsim Vorjahr.
Auch die Teilzeitquote ist weiter
gestiegen und liegt nun bei
46%. Dies weist aufdie zuneh-
mende Bedeutung flexibler Ar-
beitsmodelle, die sichim Start-
up-Sektorzunehmend als Norm
etablieren.

Uauur13)ea i
AL

Abb. 31: ASM Survey 2025 (Startups), n=455



GEPLANTE NEU-
EINSTELLUNGEN

Trotz herausfordernder Rahmenbedingungen bleibt der Startup-Sektor ein wichtiger
Jobmotor, wenngleich die Einstellungsdynamik im Vergleich zum Vorjahr leicht nachl@sst.

Die herausfordernde wirt-
schaftliche Lage — gepaart mit
Effizienzgewinnen durch den
zunehmenden Einsatz von Kl —
fUhrt zu einer stérkeren Zurtck-
haltung bei Neueinstellungen
und einem leichten Anstieg
beim erwarteten Mitarbei-
terinnenabbau. Der Anteil der
Startups, die im kommenden
Jahr neue Mitarbeiter:innen

einstellen wollen, ist auf73%
gesunken (Vorjahr: 79%). 25%

planen keine Neueinstellungen,

2% rechnen mit einem Abbau.
Ahnlich wie im Vorjahr planen
Startupsim Schnitt rund vier
Neueinstellungen. Gleichzeitig
zeigt sich, dass Scaleups mit
durchschnittlich 9,5 geplanten
Neueinstellungen klar die Be-
schaftigungstreibersind. Je-

Abbau von Mitarbeiter:innen geplant

GEPLANTE NEUEINSTELLUNGEN

Abb. 32: ASM Survey 2025 (Startups), n=428

doch sind auch hier die Wachs-
tumssignale gedé&mpft: 2023
lagen Scaleups noch beirund
13 geplanten Neueinstellungen
pro Unternehmen. Insgesamt
werdenim Folgejahr damit
rund 9.000 zusatzliche Jobs
hochgerechnet aufden Ge-
samtsektorerwartet.
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KUND:INNEN

Mit welchen Kund:innengruppen erwirtschaften &sterreichische Startups ihre
Umsdtze und wie hat sich diese Strukturim Zeitverlauf entwickelt? Im Rahmen des
ASM wird zwischen drei Kund:innengruppen unterschieden: Konsument:innen
(Business-to-Consumer; B2C), Unternehmen (Business-to-Business; B2B) und
weiteren, nicht eindeutig zuordenbaren Kund:innengruppen, darunter insbesondere

offentliche Organisationen.

Die Entwicklung der Kund:in-
nengruppen von 2018 bis 2025
zeigt eine insgesamt stabile Do-
minanz des B2B-Segments bei
moderaten Verschiebungen in
den Ubrigen Marktsegmenten.
Trotz kurzfristiger Schwankun-
gen bleibt die Grundstruktur der
Osterreichischen Startup-Land-
schaft weitgehend konstant.
B2B-Startups stellenin allen
Jahren die gréfte Gruppe, mit

Anteilen zwischen 58% und
66%. Nach einem Tiefpunktim
Jahr2021(58%) ist seit 2022
wieder ein leichter Anstieg zu
beobachten, der2024 und 2025
mit jeweils 64% einen der
h&échsten Werte im Zeitverlauf
erreicht.

Der B2C-Bereich weist ein
starkerzyklisches Muster auf
und erreicht 2025 mit 24% sei-
nen bislang hdchsten Wert. Die

KUND:INNEN IM ZEITVERLAUF

Kategorie ,Andere” (dazu z&h-
len z.B. 6ffentliche Organisatio-
nen)ist seit 2021 rockléufig und
sinkt 2025 auf12%, was aufeine
zunehmende klare Zuordnung
der Geschdaftsmodelle zu B2B
oder B2C hindeutet. Insgesamt
zeigt sich damit eine langfristig
stabile B2B-Dominanz bei zu-
letzt wachsender Bedeutung
des B2C-Segments.

10%

60%

80%

@ B15ineSS-t0-BUSINESS

L0Yp — @ Business-to-Consumer

Andere

30%

20% ‘:7‘%“\/

10%

0%
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Abb. 33: ASM Survey 2018-2025 (Startups), n=3408



INTERNATIONALISIERUNG

Neben ihren bisherigen Exportaktivitdten wurden die Startups auch zu ihren
geplanten Internationalisierungsschritten in den kommenden zwdIf Monaten
befragt. Die Erschlieung neuer Markte bleibt weiterhin ein zentrales Wachstumsziel
fUr Startups, wenngleich sich die Expansionsdynamik im Vergleich zum Vorjahr leicht

abgeschwacht hat.

Insgesamt geben 82% der
Startups an, eine Expansionin
neue internationale Mdarkte zu
planen oder bereits konkret
vorzubereiten. Die EU bleibt
dabei der mit Abstand wich-
tigste Zielmarkt: Rund 74% der
Startups planen eine Expansion
in weitere EU-L&nder (2024:
76%). Etwas mehr als ein Viertel
(26%) richtet den Blick auf eu-
rop&ische Lander auferhalb
derEU.

13,6%

Nach Nordamerika (inkl. Mexiko)

In europdische Nicht-EU-Lénder

S
=)
=]
=
1o
1
—)
|-
—

Abb. 34: ASM Survey 2025 (Startups), n=444
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Jenseits Europasist Nord-
amerika (inklusive Mexiko) mit
18% weiterhin die bedeutends-
te Zielregion. Hier zeigt sich je-
dochim Vergleich zum Vorjahr
ein Rickgangvon 4 Prozent-
punkten — moglicherweise eine
Folge der erratischen Handels-
politik der Trump-Administrati-
on. Dahinter folgt Asien mit14%
(+3 Prozentpunkte). Weitere
Mdarkte wie der Nahe Osten, Afri-
ka, Stdamerika sowie Australien/

INTERNA'_I:IONALISIERUNGSPLKNE
IN DEN NACHSTEN 12 MONATEN

9,2%

In den Nahen Osten
Nach Siidamerika

=
2
@
=T
=
[x]
©
—

[

Nach Australien/0zeanien

Ozeanien werden jeweils von
rund 5 bis 9% der Startups als
potenzielle Expansionsziele
genannt.

Insgesamt deutet das Muster
aufeine anhaltend hohe, je-
doch stérker selektive Interna-
tionalisierungsbereitschaft hin,
mit einem klaren Fokus auf
nahe und institutionell vertrau-
te Mdrkteinnerhalb Europas
sowie ausgewdhlte, wachs-
tumsstarke Regionen auf3er-
halb derEU.

o

N
Nach Afrika

o

N

oS-
Nein
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MARKTE

Die Entwicklung der Absatzmdrkte &sterreichischer Startups im Zeitraum von 2019
bis 2025 zeigt eine hohe und Uber die Jahre hinweg stabile internationale
Ausrichtung. Gleichzeitig lassen sich moderate, aber kontinuierliche Verschiebungen
zwischen Inlands- und Exportmdarkten beobachten, die auf eine zunehmende
Bedeutung internationaler Erlésquellen hindeuten.

Der &sterreichische Heimat-
markt bleibt Gber den gesam-
ten Zeitraum der wichtigste Ein-
zelmarkt, sein Anteil am Ge-
samtumsatzist jedoch langfris-
tig leicht ricklaufig. Nach einem
H&chstwert von 62%in den
Jahren 2021und 2023 liegt der
Inlandsanteil 2025 bei 58% und
damit rund zwei Prozentpunkte
unter dem Vorjahr. Dies weist
darauf hin, dass Exportmarkte
zuletzt wieder an Bedeutung
gewonnen haben, insbesondere
nach derzwischenzeitlichen
Staérkung des Heimmarkts in
den Jahren 2021 bis 2023.

Das EU-Ausland stellt durch-
gehend den wichtigsten Ex-
portmarkt dar. Der Umsatzan-
teil mitanderen EU-Landern
bewegt sich seit 2019 in einer
relativ stabilen Bandbreite zwi-
schen 26% und 31%. Nach ei-
nem RUckgang bis 2023 ist seit
2024 erneut ein Anstieg zu be-
obachten, der2025 mit knapp
30% wiederin etwa dem lang-
fristigen Durchschnitt ent-
spricht. Damit entfallt weiterhin
der Grof3teil der Exporterldse
Osterreichischer Startups auf
europdische Mdrkte.

Mdarkte auBerhalb der EU ge-
winnen schrittweise an Bedeu-
tung, bleiben jedochim Ver-
gleich weiterhin deutlich gerin-
ger. Nordamerika (inklusive Me-
xiko) weist Uber den gesamten
Zeitraum einen moderaten,
aber leicht steigenden Anteil
aufund erreicht 2025 mit knapp

72 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

6% den héchsten Wertim Be-
obachtungszeitraum. Auch eu-
ropdische Nicht-EU-Lander
konnten ihren Anteil seit 2019
von unter 2% aufrund 4% aus-
bauen. Andere Regionen wie
Asien, Afrika, SUdamerika oder
der Nahe Osten bleiben auf
niedrigem, wenn auch teils
leicht wachsendem Niveau.

Ein Blick auf die Exportinten-
sitdt unterstreicht die ausge-
pragte internationale Ausrich-
tung des Sektors. Insgesamt er-
zZielen 73% der Startups Umsat-
zeim Ausland. Mehr als die Half-
te (53%) erwirtschaftet dabei
Uber50% ihres Umsatzesin Ex-
portmdarkten. Besonders aus-
gepragtist dieses Muster bei
Deep-Tech-Startups: 83% sind
international aktiv, und rund
71% erzielen mehrals die Halfte
ihres Umsatzes auerhalb Os-
terreichs. Gleichzeitig zeigt sich,
dass der &sterreichische Markt
fUr Deep-Tech-Startups eine
geringere Rolle spielt als firan-
dere Startups (43% gegenUber
60%), wéhrend EU- und auf3er-
europdische Mdarkte entspre-
chend starker gewichtet
werden.

Trotz derhohen Internationa-
lisierungsquote berichten
Startups von anhaltenden HUr-
den beim Eintrittin Auslands-
markte (hier nicht dargestellt).
Als gro3te Herausforderungen
werden finanzielle Ressourcen
(von 54% der Startups genannt)
und der Aufbau von Netzwer-
ken und lokalen Partnern (52%)
identifiziert, gefolgt von rechtli-
chen Rahmenbedingungen
(41%) sowie der Anpassung von
Produkten und Dienstleistun-
gen an lokale Kund:innenbe-
durfnisse (33%). Dies verdeut-
licht, dass dieinternationale
Expansion trotzzunehmender
Erfahrung und Marktprédsenz
weiterhin mit erheblichen struk-
turellen Herausforderungen
verbundenist.

e (sterreich
e \ndere EU-Lander

e \ordamerika (inkl. Mexiko)
e F\ropdische Nicht-EU-Lénder

Asien

Sidamerika

Australien/0zeanien
e [aher 0sten
PR—ir] ]



AKTUELLE MARKTE IN PROZENT IM ZEITVERLAUF
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Abb. 35: ASM Survey 2019-2025 (Startups), n=2.691
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Kein Umsatz

UMSATZ & UMSATZ-
WACHSTUM

Mehr als drei Viertel der Startups erwirtschaften bereits Ums&tze. Wahrend sich der
Grof3teil der Startups weiterhin in frihen Umsatzphasen befindet, bleiben die
Wachstumserwartungen ambitioniert, fallen jedoch verhaltener aus als im Vorjahr.

1,1%

UMSATZ
21,9%
21,0%
15,8%
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21% der &sterreichischen Start-
ups erzielen aktuell noch keinen
Umsatz. Die gré3ten Anteile ent-
fallen auf niedrige Umsatzklas-
sen: 22% der Startups erzielten
Umsatze bis 50.000 Euro, weite-
re 16% lagen zwischen 50.001
und 150.000 Euro sowie 11% zwi-
schen150.001und 300.000 Euro.
Insgesamt erzielten damit rund
50% der Startups Umsdatze von
bis zu 300.000 Euro.

Auchin den hdéheren Umsatz-
klassen zeigt sich eine abneh-
mende Verteilung. 7% der Start-
ups erzielten Umsétze zwischen
300.001und 500.000 Euro, wei-
tere 7% lagen zwischen 500.001
und 1Mio. Euro. Ums&tze von
mehrals1Mio. Euro wurdenvon
16% der Startups erzielt, wobei

8,1%

7,4%
7,0%
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2,7%

die Anteile mit steigender Um-
satzhdhe deutlich abnehmen.
Umsdatze von Uber 10 Mio. Euro
wiesen rund 3% der Startups aus.

Bei den Wachstumserwartun-
gen zeigtsich ein klarer RUck-
gang gegenUberdem Vorjahr.
19% der Startups erwartenin
den kommenden zwolf Mona-
ten ein Umsatzwachstum von
zumindest 100% (Vorjahr: 26%),
wdahrend 15% von einer Steige-
rung von mindestens 200% aus-
gehen (Vorjahr: 22%).

Zwischen den Unternehmens-
gruppen zeigen sich Unterschie-
dein denWachstumserwartun-
gen. Deep-Tech-Startups wei-
sen besonders hohe Wachs-
tumserwartungen auf: 21%
rechnen mit einer Umsatzver-
dopplung, 23% mit einer Verdrei-
fachung. Scaleups zeigen sich
vergleichsweise zurUckhalten-
der, mit Anteilenvon13% bzw.
15% (nicht abgebildet).
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Abb. 36: ASM Survey 2025 (Startups), n=443



PROFITABILITAT

Der Weg von der Idee Uber erste Umsé&tze bis hin zur Profitabilitdt gestaltet sich je
nach Gescha&ftsmodell und Branche unterschiedlich. Viele Startups setzen in frihen
Entwicklungsphasen auf Wachstum und Skalierung und nehmen dafir eine spatere

Profitabilitat in Kauf.

Im Jahr 2025 waren 27% der
Startups profitabel und weitere
19% haben bereits den Break-
even erreicht. Damit erwirt-
schafteten insgesamt 46% der
Startups zumindest kostende-
ckend Ertrége. Das sind die
h&chsten Anteilswerte seit dem
Start der ASM-Erhebungen und
deutet darauf hin, dassim ak-
tuell schwierigen Finanzie-
rungsumfeld das Erreichen der

Profitabilitét an Bedeutung ge-
wonnen hat. Im Vergleich zum
Vorjahrist der Anteil profitabler
Startups um 5 Prozentpunkte
gestiegen (2024: 22%), ebenso
jenerder Startups, die den
Break-even erreicht haben
(2024:17%).

Ein grof3erTeil der Startups
befindet sich weiterhin aufdem
Weg zur Profitabilitat. 40% der
Startups planen, den Break-

PROFITABILITAT VON STARTUPS IM ZEITVERLAUF

2019 2020 2021

Abb. 37: ASM Survey 2019-2025 (Startups), n= 3.072

2022 2023 2024

eveninnerhalb dernéchsten
zweiJahre zu erreichen. Dieser
Anteil liegt unter dem Vorjah-
reswert (2024: 45%), und auch
unterdem Durchschnitt der
letzten sechs Jahre. Der Anteil
jener Startups, die den Break-
eveninmehrals zwei Jahren
plant, ist weiter zurickgegan-
genund liegt 2025 bei14%
(2024:17%) — der niedrigste
Wert seit 2019.

I Profitabel
I Break-even
I Break-evenin
den ndchsten
2 Jahren
[ Break-even in
mehr als 2 Jahren

2025
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FINANZIERUNGSQUELLEN

Der ASM veranschaulicht, in welchem Umfang die unterschiedlichen
Finanzierungsquellen genutzt werden und welche Besonderheiten insbesondere die
Finanzierungsstrategien von Deep-Tech-Startups und Scaleups aufweisen.

Th,6%

64,9%

95,1%

Erspartes (finanzielle Mittel der Griinder:innen/Bootstrapping)
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Interne Finanzierung (Cashflow)
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Die Finanzierung von Startups
stUtzt sich weiterhin auf einen brei-
ten Mix unterschiedlicher Finanzie-
rungsquellen, wobei sich je nach
Technologieintensit&t und Unter-
nehmensphase deutliche Unter-
schiede zeigen. Eigene finanzielle
Mittel der GrUnder:innen bleiben
insgesamt die am h&ufigsten ge-
nutzte Finanzierungsquelle: 65% al-
ler Startups greifen auf Bootstrap-
ping zurick. Wahrend diese Form

50,8%

26,5%
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der Finanzierung bei Deep-Tech-
Startups mit 59% weiterhin eine
wichtige Rolle spielt, verliert sie bei
Scaleups mit 39% deutlich an Be-
deutung.

Offentliche Férderungen auf
nationaler Ebene sind mit 55% die
zweitwichtigste Finanzierungs-
quelle im Startup-Sektor. Beson-
dersintensivwerden sie von Deep-
Tech-Startups genutzt (75%) und
stellen dort die zentrale Finanzie-

FINANZIERUNGSQUELLEN VON
DEEP-TECH-STARTUPS, SCALEUPS
UND ALLEN STARTUPS

42,4%
I Deep-Tech-Startups
. Scaleups

Alle Startups

219%

22,1%

20.2%
- 191%
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Familie und Freund:innen

rungsbasis dar. Auch Scaleups
greifen mit 64% Uberdurch-
schnittlich h&ufig auf nationale
Forderprogramme zurtck. Diein-
terne Finanzierung aus dem
Cashflow folgt mit 32% aufdem
dritten Platz und wird von Deep-
Tech-Startups (37%) und Scale-
ups (33%) etwas haufiger ge-
nutzt alsim Gesamtdurchschnitt.
Ein differenzierter Blick auf die
Finanzierungsstrukturvon Deep-
Tech-Startups, Scaleups und an-
deren Startups verdeutlicht struk-
turelle Unterschiede. FUr Deep-
Tech-Startups sind &ffentliche
nationale Férderungen die
wichtigste Finanzierungsquelle,
gefolgt von Bootstrapping. An
dritter Stelle steht die Finanzierung

75%
36,1%
16,0%

131% s
% S
k=]
8.5% 2
= =
£ =
S 2
= 2
S =
= ©
= &

==

Abb. 38: ASM Survey 2025 (Startups), n=461

95%

durch Inkubator/Company
Builder/Accelerator, die von 42%
der Deep-Tech-Startups genutzt
wird und damit eine besondersre-
levante Rolle im Finanzierungsmix
einnimmt.

Scaleups weisen einen deutli-
cheninvestoriinnengetriebenen
Finanzierungsmix auf. Neben
Business Angels (51%) sind Ventu-
re Capital Fonds (48%) sowie
strategische Investor:innen
(36%) besonders wichtige Finan-
zierungspartner.

EU-F&rderungen werdeninsge-
samtvon 22% aller Startups ge-
nutzt. FUr Deep-Tech-Startups
(32%) und Scaleups (30%) sind sie
von deutlich héherer Relevanz als
fUrandere Startups.

Die finanzielle UnterstUtzung
durch Inkubatoren, Company Buil-
derund Accelerator-Programme
wird von 20% aller Startupsin An-
spruch genommen. Besonders
ausgepragtist diese Finanzie-
rungsform bei Deep-Tech-Start-
ups (42%), wéhrend sie fir Scaleups
mit12% eine deutlich geringere
Rolle spielt.

Bankkredite werden insgesamt
von19% der Startups genutzt,
wobei Scaleups mit 28% diese Fi-
nanzierungsquelle deutlich hdu-
figernutzen als Deep-Tech-
Startups (14%). Die Finanzierung

16.3% 15 gop

g/Crowdinvesting

6,9%
5.1%
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Crowdfundin
Corporate Venturing

o

durch Familie und Freund:innen
ist Uber alle Gruppen hinweg von
Aahnlicher Bedeutung und wird
von15% aller Startups genutzt.
Weitere Finanzierungsquellen
wie Revenue-Based Financing,
Crowdfunding/Crowdinvesting,
Corporate Venturing und Ventu-
re Debt werden weiterhin nurvon
einem kleineren Teil der Startups
in Anspruch genommen. Auffallig
ist jedoch, dass Revenue-Based
Financing insbesondere bei
Deep-Tech-Startups (15%) und
Scaleups (15%) deutlich haufiger
eingesetzt wird alsim Gesamt-
durchschnitt (7%). Corporate
Venturing wird von 3% aller Start-
ups genutzt und spielt vorallem
fUr Scaleups (7%) eine Rolle.
Insgesamt zeigt sich im Zeit-
verlauf, dass Bootstrapping seit
2020 kontinuierlich abnimmt und
2025 mit 65% den bislang nied-
rigsten Wert erreicht (-3 Pro-
zentpunkte gegentber 2024).
DemgegenUber gewinnen &f-
fentliche nationale Férderungen
nach mehreren Jahren relativer
Stabilitdt wieder deutlich an Re-
levanz und verzeichnen 2025 mit
einem Anstieg um 6 Prozent-
punkte auf55% einen klaren
Zuwachs (nicht abgebildet).

S

=

=

=y

=

[=*)

B% =

= 9% =

4% - 5
S L 1T

= S

©)

{opB
(W.‘\.
o_"

8

AUSTRIAN STARTUP MONITOR 79

eod O Il

4.8%

[IC)
[X)
=



OFFENTLICHE
FORDERUNGEN

Offentliche Férderungen und Unterstiitzungen zéhlen zu den wichtigsten
Finanzierungsquellen fur &sterreichische Startups — insbesondere fir technologie-
und forschungsintensive Unternehmen. Mehr als die Halfte aller Startups haben
bereits eine Form 6ffentlicher Férderung erhalten. Der aktuelle ASM weist damit eine

insgesamt hohe Inanspruchnahme 6ffentlicher Mittel aus.

Die Nutzung 6ffentlicher For-
derungen ist bei Deep-Tech-
Startups deutlich stérker aus-
gepragt als bei anderen Start-
ups. 78% der Deep-Tech-Start-
ups haben offentliche Forde-
rungen erhalten, verglichen mit
60% aller Startups. Auch Scale-
ups nehmen mit 64% Uber-
durchschnittlich h&ufig 6ffent-
liche Férderungenin Anspruch.
Dies unterstreicht die besonde-
re Bedeutung 6ffentlicher Un-
terstitzung fur forschungsin-
tensive und wachstumsorien-
tierte Unternehmen.

64% der gefdrderten Startups
erhielten eine Férderung der
Osterreichischen Forschungs-
forderungsgesellschaft (FFG).
Dies entspricht dem Niveau des
Vorjahres. 58% aller geférder-
ten Startups wurden vom Aust-
ria Wirtschaftsservice (aws) un-
terstitzt, ein Anstieg von 2 Pro-
zentpunkten gegentberdem
Vorjahr. Ein vergleichbares Mus-
ter—wenngleich aufhdherem
Niveau — zeigt sich auch bei
Deep-Tech-Startups (FFG:
83%; aws: 79%) und Scaleups
(FFG: 85%; aws: 82%).

Férderungen von Bundesldn-
dernund Gemeinden werden
von 31% aller geférderten Start-
ups genutzt. Sowohl bei Deep-
Tech-Startups (26%) als auch
bei Scaleups (10%) liegen die
Anteile unter dem Durchschnitt

80 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

aller Startups. Férderungen der
Wirtschaftsagentur Wien wer-
denvon 25% aller geférderten
Startups genutzt und sindins-
besondere fir Scaleups mit ei-
nem Anteil von 46% sehr be-
deutend.

EU-Forderungen werden von
25% aller geférderten Startups
genutzt. Deep-Tech-Startups
(28%) und Scaleups (44%) sind
besonders erfolgreich beim
Einwerben von EU-Mitteln. Die
Forschungspré&mie wurde von
26% aller Startupsin Anspruch
genommen und istinsbeson-
dere fUr Scaleups mit 59% von
hoher Bedeutung. Auch bei
Deep-Tech-Startupsliegt der
Anteil mit 34% klar Uberdem
Durchschnitt.

BeiderAnalyse einzelner Pro-
gramme zeigt sich, dass 1% al-
ler Startups Férderungenim
Rahmen derInternationalisie-
rungsoffensive erhalten haben.
Die Investitionspramie wird ins-
gesamtvonrund10% der Start-
ups genutzt und spielt vorallem
fUr Scaleups mit 31% eine wich-
tige Rolle. Férderungen des Kli-
ma- und Energiefonds werden
von 6% aller Startups in An-
spruch genommen, wobei
Deep-Tech-Startups mit 1%
hier Uberdurchschnittlich stark
vertreten sind.

Insgesamt weisen Deep-
Tech-Startups und Scaleups
unterschiedliche Schwerpunkte
bei der Nutzung &ffentlicher
Forderinstrumente auf. Wah-
rend Deep-Tech-Startupsin
mehreren Férderkategorien
hdhere Anteile verzeichnen, las-
sensich bei Scaleups vorallem
bei EU-Fbrderungen, der For-
schungs- und Investitionspré-
mie sowie Férderungen der
WirtschaftsagenturWien ver-
gleichsweise hohe Anteilswerte
beobachten.



INANSPRUCHNAHME OFFENTLICHER FORDERUNGEN VON
DEEP-TECH-STARTUPS, SCALEUPS UND ALLEN STARTUPS

Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft (FFG)
83,0%
84,6%

64,3%

Austria Wirtschaftsservice (aws)
78,7%
82,1%

57,8%

Andere Forderungen von Bundeslandern und Gemeinden
25,5%

10,3%
31,0%

Forschungspramie
34,0%

59,0%
26,0%

Wirtschaftsagentur Wien
23,4%

46,2%
25,3%

Forderungen der EU
27,7%

43,6%
24,9%

Internationalisierungsoffensive
14,9%

7,7%
1,2%

Investitionspramie
6,4%

|

30,8%
9,7%

Klima- und Energiefonds

10,6%
7.7%
5,8%
Sonstige
E;; % M (eep-Tech-Startups
i 6.9% B Scaleups
= Alle Startups

Abb. 39: ASM Survey 2025 (Startups), n=277
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FINANZIERUNGSUMFELD

Uber alle Finanzierungsformen hinweg zeigt sich ein Gberwiegend stabiles, aber
weiterhin angespanntes Umfeld, in dem sich erste Anzeichen einer leichten
Entspannung abzeichnen. Wahrend sich die Wahrnehmung beim externen
Eigenkapital und Fremdkapital moderat verbessert, wird der Zugang zu &ffentlichen
Férderungen kritischer beurteilt. Eine breite und nachhaltige Erholung der

Finanzierungsmd&glichkeiten bleibt damit weiterhin aus.

Beim externen Eigenkapital
(Venture Capital, Business An-
gels etc.) liegt der Anteil der
Startups, die eine Verbesse-
rung oder starke Verbesserung
wahrnehmen, bei 22% und ist
damit um 3 Prozentpunkte
leicht gestiegen. 42% der
Startups berichten von einer
Verschlechterung oder starken
Verschlechterung des Zu-
gangs. Dieser Anteil ist um rund
3 Prozentpunkte gegentber
dem Vorjahr gesunken. Gleich-
zeitig sehen 36% keine Verdn-
derung.

82 AUSTRIAN STARTUP MONITOR

Auch beim Fremdkapital
(Bankkredite und sonstige Kre-
dite) dominiert die Wahrneh-
mung einer insgesamt stabi-
len, aber weiterhin herausfor-
dernden Situation. 44% der
Startups schatzen die Finan-
zierungsmaoglichkeiten als
gleichbleibend ein (+6 Pro-
zentpunkte im Vergleich zum
Vorjahr).13% berichten von ei-
ner Verbesserung oder starken
Verbesserung, wéhrend 43%
eine Verschlechterung oder
starke Verschlechterung an-
geben. Damitistinsgesamt
eine leichte Entspannung zu
beobachten, ohne dass von
einer klaren Trendwende ge-
sprochen werden kann.

Im Bereich der &ffentlichen
Forderungen und Unterstit-
zungen fallen die Einsch&tzun-
gen verhaltener aus. Rund ein
Drittel der Startups (34%)
nimmt eine Verschlechterung
oder starke Verschlechterung
wahr. Das entspricht einem An-
stieg von fast 9 Prozentpunk-
ten. Knapp die Halfte (49%)
sieht keine Verdnderung. Der
Anteil jener, die von einer Ver-
besserung berichten, liegt bei
18% undist damitim Vergleich
zum Vorjahrricklaufig — ein
Rickgang um 6 Prozentpunkte.

I STARK VERBESSERT

I VERBESSERT

I GLEICHBLEIBEND

[N VERSCHLECHTERT
STARK VERSCHLECHTERT



ENTWICKLUNG DER FINANZIERUNGSMOGLICHKEITEN

E=O)=>

1S

EXTERNES EIGENKAPITAL (Venture Capital, Business Angels etc.)

I 39% -13%
I 176% +L.5%

I 23 1% -5,3%
19.2% +21%

36,1% -0.3%

£,

FREMDKAPITAL (Bankkredite und sonstige Kredite)

B 22% -03%
I 109% +0.4%

b 3% +5.0%
I 226% -25%

200% 2%
2

J —
OFFENTLICHE FORDERUNGEN UND UNTERSTUTZUNGEN (national und européisch)

I 39% -08%
I 13.9% -56%
R 1,8.6% -2 8%
I 22.9% +7.6%

1% +1.2%

ey 2024, 2025 (Startups), n=429/446
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EXTERNE

KAPITALAUFNAHME

Die Aufnahme von externem Kapital ist fir wachstumsorientierte Startups ein
zentraler Faktor, um Innovationen voranzutreiben, Markteintritte zu finanzieren und
Skalierung zu erméglichen. In Osterreich hat etwas mehr als die Hélfte der Startups
externes Eigenkapital eingeworben, was die Bedeutung externer Finanzierungs-
quellen fir die Entwicklung des Startup-Okosystems unterstreicht.

Der Anteil risikokapitalfinan-
zierter Startups ist gegenUber
dem Vorjahr geringfUgig um
1Prozentpunkt auf 54% gestie-
gen, liegt jedoch weiterhin un-
ter den Werten der Jahre 2020
bis 2023. Daraus l&sst sich zwar
eine leichte Verbesserungim
Finanzierungsumfeld ableiten,
aber es gibt weiterhin Aufhol-
bedarfzum bisherigen Hochst-
wertim Jahr2021(57%).

Die Analyse der Hohe des bis-
her eingeworbenen Risikokapi-
tals machtVerschiebungen
zwischen den jeweiligen Finan-
zierungsklassen deutlich. Der
Anteil der Startups mit sehrklei-
nen Finanzierungsrunden bis
50.000 Euroist seit 2023
rdckléufigundlag 2025 bei11%.
Dies entsprichtin etwa dem Ni-
veau der Jahre 2020 bis 2023.
Auch der Anteil der Finanzie-
rungsrunden zwischen 50.001
und 300.000 Euroistim Zeitver-
laufrickléufigund erreichte
202513%.
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DemgegenUber zeigen sich
beiden mittleren Finanzie-
rungshoéhen leichte Zuwdéchse.
Der Anteil der Startups mit ex-
ternem Eigenkapital zwischen
300.001und 500.000 Euro stieg
2025 um 1 Prozentpunkt auf 6%.
Finanzierungen zwischen
500.001 Euro und1Mio. Euro ge-
wannen zuletzt an Bedeutung
und erreichten einen Anteil von
7% (2024:6%). Die Kategorie
zwischen 1und 3 Mio. Euroliegt
sich mehreren Jahren aufei-
nem weitgehend konstanten
Niveau von rund 8%.

Bei Finanzierungen von Uber
3 Mio. Euro kann sowohlim Ver-
gleich zum Vorjahrals auchim
langjahrigen Verlauf eine Zu-
nahme beobachtet werden.
DerAnteil der Startups mit Fi-
nanzierungsrunden zwischen
3und 10 Mio. Euro stieg 2025 auf
5% (+1 Prozentpunkt gegenUber
2024). Besonders stark fiel das
Wachstum bei Startups mit Fi-
nanzierung von mehrals 25 Mio.
Euro aus. Ihr Anteil stieg gegen-
Uberdem Vorjahrum1Prozent-
punkt aufrund 2% und liegt da-
mit auch um fast 1 Prozentpunkt
héheralsim langjahrigen
Durchschnitt.

Mit Blick auf die zukUnftige
Kapitalaufnahme planen 47%
der Startups, inden kommen-
den zwdlf Monaten neues
externes Eigenkapital aufzu-
nehmen (nicht abgebildet). Der
Uberwiegende Teil dieser ge-
planten Finanzierungsrunden
liegt unter1Mio. Euro (30%),
wdahrend17% der Startups eine
Kapitalaufnahme von Uber
1Mio. Euro anstreben.

I Kein externes Eigenkapital

I € 1bis €50.000

I € 50.001 bis € 300.000

I € 300.001 bis € 500.000

[ €500.001bis € 1Mio.
€1bis € 3 Mio.

[ € 3 bis €10 Mio.

€10 bis € 25 Mio.

I Mehr als € 25 Mio.



EXTERNE KAPITALAUFNAHME IM ZEITVERLAUF

3,5%

2020 0% B0% 0% 7%

3%
2021 0g%  10% B3% 3% 1%
15%
W 2%
2022 0% B8%  56% 0% 0%
2%
5%

2023 L% TR% 5% L 0%

0.9%

2024 ne% W% 5% 6%

2025 Wf% 0% 6A% 1% 16%

21%

Abb. 41: ASM Survey 2020-2025 (Startups), n=2.582
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HERKUNFT DER

KAPITALGEBER:INNEN

Die Herkunft der Kapitalgeber:innen risikokapitalfinanzierter Startups zeigt eine weiter-
hin starke, wenn auch abnehmende Dominanz inl&ndischen privaten Risikokapitals,
wdhrend die Bedeutung ffentlicher Finanzierung aus Osterreich deutlich zunimmt.
Parallel dazu bleibt die internationale Investor:innenbasis insgesamt stabil, mit leichten

Verschiebungen zwischen einzelnen HerkunftslGndern.

28

< . .

@ R c HERKUNFTDER Uber alle Startups hinweg war pri-
& KAPITALGEBER:INNEN \ates Risikokapital aus Osterreich
™ VON DEEP-TECH- auch 2025 die wichtigste Finanzie-

STARTUPS, SCALEUPS rungsquelle, wenngleich der Anteil
UND ALLEN STARTUPS  seit 2023 deutlich zuriickgegangen
ist (von 91% auf 76%). Gleichzeitig
hat 6ffentliches Risikokapital aus
dem Inland kontinuierlich an Be-
deutung gewonnen und ist von 33%
im Jahr 2023 auf449% im Jahr 2025
mmmmm Deep-Tech-Startups ~ 9estiegen. Investorinnen aus
B Scaleups Deutschland bleiben die wichtigs-
Alle Startups ten auslandischen Kapitalgeber:in-
nen, verzeichnen jedoch ebenfalls
einen Rickgang Uber den Zeitver-
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BeiInvestor:innen aus auf3ereu-
ropdischen Mdarkten zeigt sich ein
differenziertes Bild. Der Anteil der
Startups mit Kapital aus den USAist
seit 2023 leicht gestiegen und lag
2025 beirund 10%. Grof3britannien
weist nach einem deutlichen RUck-
gangim Jahr2024 wieder einen
hoheren Anteil auf (6%), wéhrend
die Schweiz und andere Nicht-EU-
Lander Uber den Zeitraum hinweg
weitgehend stabile Werte zeigen.

Im Vergleich nach Unterneh-
menstypen unterstreicht der Zeit-
verlauf die zunehmende Internati-
onalisierungin sp&teren Wachs-
tumsphasen. W&hrend Deep-
Tech-Startups weiterhin stark auf
inléndische, insbesondere &ffentli-
che Kapitalqguellen angewiesen
sind, greifen Scaleups Uberdurch-
schnittlich héufig aufnvestor:in-
nen aus Deutschland, anderen EU-
L&ndern sowie den USAund Grof3-
britannien zurick. Dies verweist auf
eine wachsende internationale
Vernetzung bei steigender Unter-
nehmensreife.
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Abb. 42: ASM Survey 2025 (Startups), n=211



INTERNATIONALISIERUNG
& HERKUNFT DER
KAPITALGEBER:INNEN

Erstmals wurde im ASM 2025 der Zusammenhang zwischen der Herkunft der
Kapitalgeber:innen und der internationalen Marktausrichtung der Startups analysiert.
Damit wird eine bislang kaum systematisch betrachtete Schnittstelle zwischen
Finanzierungsquellen und Marktexpansion in den Blick genommen.

Die Ergebnisse deuten aufeine
enge Wechselwirkung zwischen
der Herkunft der Kapitalge-
ber:innen und derinternationa-
len Marktausrichtung der Start-
ups hin. Ob der Eintrittin interna-
tionale Mdarkte den Zugang zu
auslandischen Investor:innen er-
leichtert oder umgekehrtinter-
nationale Kapitalgeber:innen
den Internationalisierungsschritt
aktiv unterstitzen, I&sst sich auf
Basis der vorliegenden Daten
nicht eindeutig bestimmen. Viel-

mehr spricht der Befund fUr eine
wechselseitig verstdrkende Dy-
namik zwischen Finanzierungs-
struktur und Internationalisie-
rungsstrategie, insbesondere in
spdteren Wachstumsphasen.
Startups mit Gberwiegendin-
|&ndischen Kapitalgeber:innen
sind starker auf den Gsterreichi-
schen Markt fokussiert: Rund die
Halfte der Unternehmen mit pri-
vatem (48%) bzw. &ffentlichem
(53%) Risikokapital aus Oster-
reichist primdrim Inland aktiv.

Startups mit Kapital aus
Deutschland oderanderen EU-
Landern sind demgegenUber
mehrheitlich in europdischen
Auslandsmdarkten aktiv (51% bzw.
48%).

Besonders ausgepragtist die-
ser Effekt bei Startups mit Kapi-
talgeberinnen aus den USA.
Knapp 29% dieser Startups sind
in Nordamerika (inklusive Mexi-
ko) aktiv, wahrend nurrund 21%
ihren Schwerpunkt weiterhinin
Osterreich haben.

INTERNATIONALE MARKTE UND HERKUNFT DER KAPITALGEBER:INNEN

Osterreich - privates Risikokapital
48,3%

93,3%
Deutschland

35,5%
Anderes EU-Land
21.4% L1,6%
USA
20,1% 38,0%

B (sterreich
m Andere EU-Lander

Abb. 43: ASM Survey 2025 (Startups), n=183

Osterreich - dffentliches Risikokapital

mmmmm Nordamerika (inkl. Mexiko)
[ Européische Nicht-EU-Lander

38.2%

33.6%

28,9%

mm Sonstige

BA% &6% AR

5.8% A3

6.4% 468% QRi

12,0% 16%  11.4%

L% 1,1%
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BEWERTUNG DURCH

INVESTOR:INNEN

Die risikokapitalfinanzierten Startups wurden auch zur H6he ihrer Bewertung bei der
jeweils letzten Finanzierungsrunde befragt. Die Ergebnisse deuten insgesamt auf
eine stdrkere Konzentration in mittleren Bewertungsklassen hin. Sehr hohe
Bewertungen bleiben auf einen vergleichsweise kleinen Teil der Startups beschrdankt.

Von den 156 Startups, die eine
externe Finanzierung erhalten
haben und Angaben zu ihrer Be-
wertung machten, weist mit
35% die grof3te Gruppe eine Be-
wertung zwischen 5 und 25 Mio.
Euro auf. Weitere 26% der Start-
ups liegen in einer Bewertungs-
spanne von 2,5 bis 5 Mio. Euro,
wdahrend 25% Bewertungen von
unter 2,5 Mio. Euro erzielten. Be-
wertungen von mehrals 25 Mio.
Euro weisen insgesamt rund 15%

der Startups aus. Ein Vergleich
nach Unternehmenstypus zeigt
deutliche Unterschiede. Deep-
Tech-Startups sind Uberwie-
gend in héheren Bewertungs-
klassen vertreten: Rund 85%
weisen eine Bewertung von
Uber 2,5 Mio. Euro auf. Die bei-
den gré3ten Gruppen entfallen
dabei auf Bewertungen zwi-
schen 2,5 und 5 Mio. Euro sowie
zwischen 5und 25 Mio. Euro, die
Jjeweils 39% der Deep-Tech-

Startups ausweisen. Bewertun-
gen von unter1Mijo. Euro spie-
len bei Deep-Tech-Startups
keine bedeutende Rolle.
Scaleups erreichen erwar-
tungsgema3 deutlich héhere
Bewertungen. Knapp die Halfte
(48%) wird mit 5 bis 25 Mio. Euro
bewertet, weitere 46% liegen
sogar Uber 25 Mio. Euro. Bewer-
tungen von unter 5 Mio. Euro
sind bei Scaleups kaum dblich.

BEWERTUNG VON DEEP-TECH-STARTUPS, SCALEUPS UND ALLEN
STARTUPS DURCH INVESTOR:INNEN

Bis € 1 Mio.
I 3.8%
0,0%
€1bis€ 2,5 Mio.
B 2.2%
€2,5his € 5 Mio.
I 4.3%

€ 5 his € 25 Mio.

8,3%

1,5%

16,7%

25,7%

38,5%

. 38,5%

e 47,8%
34,6%

€ 25 bis € 100 Mio.

Mehr als € 100 Mio.

0,0%

I 17,4%

51%
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I Deep-Tech-Startups
I Scaleups

Alle Startups

Abb. 44: ASM Survey 2025 (Startups), n=156
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AKTUELLE
GESCHAFTSLAGE

Die Stimmung verbessert sich. Im Vergleich zu den Jahren vor 2022 bleibt die
Geschdftslage jedoch weiterhin von herausfordernden Rahmenbedingungen gepragt.

Die Einschéatzung der Ge- 39% (2024) auf 43% (2025). Der hin relativ hoch, sinkt jedoch
schaftslage zeigt 2025 eine Grof3teil der Startups stuft die leicht von 15% (2024) auf14%
leichte Erholung gegenUber Lage weiterhin als zufrieden- (2025). Insgesamt ergibt sich
2024, bleibt jedoch insgesamt stellend ein (43%). damit ein Bild, das weiterhin
auf einem weiterhin ged&dmpf- Gleichzeitig bleibt der Anteil von wirtschaftlich herausfor-
ten Niveau. Der Anteil der Start- der Startups, die eine ,,schlech- dernden Rahmenbedingungen
ups, die ihre Lage als ,,sehr gut” te" oder, sehrschlechte” Ge- gepragtist, sich jedoch schritt-
bzw. ,gut” bewerten, steigt von schaftslage berichten, weiter- weise stabilisiert.

EINSCHATZUNG DER GESCHAFTSLAGE IM ZEITVERLAUF

1,4% 3.2% 0.8% 1,6% 2,0% 2,5% 2.1%

30,8%

/NN m—Sehr schiecht
I Schlecht
I 7ufriedenstellend
I Gut

I Sehrqut

17,3%

9018

15,0%

9020

2003 202, 2025

Abb. 45: ASM Survey 2019-2025 (Startups), n=3.466
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HERAUSFORDERUNGEN

Die zentralen Herausforderungen liegen in den Bereichen
,Go-to-Market” und finanzielle Resilienz.

Die aktuellen Herausforderun-
gen 2025 sind stark von einem
volatilen Markt- und Investiti-
onsumfeld gepragt. Besonders
hervorzuheben sind Vertrieb/
Kund:innenakquise (65%), Cash-
flow/ Liquiditat (52%) sowie Um-
satzwachstum (50%) als domi-
nierende Engpassbereiche.

Auffalligist zudem, dassim
Vergleich zum Vorjahr starker
aufVertrieb/Kund:innenakqui-
se und Umsatzwachstum fo-
kussiert wird als auf Kapitalak-
quise (Fundraising). Dies kbnnte
aufeine zunehmende Relevanz
von kapitaleffizienten Wachs-
tumsstrategien, wie z.B. Boots-
trapping (Wachstum ohne ex-
terne Eigenkapitalfinanzie-
rung), hindeuten. Der Marktzu-
gang fUr Produkte (38%) sowie
die Produktentwicklung (36%)
bleiben ebenfalls zentrale The-
men, die viele Startups be-
schaftigen.

Die Auswertung zeigt auf3er-
dem, dass sich bei Scaleups die
Herausforderungen sputrbar
von jenen frOherer Startup-
Phasen unterscheiden: Zwar
bleiben klassische Wachstums-
themen wie Vertrieb/Kund:in-
nenakquise (60%) und Umsatz-
wachstum (49%) zentral, je-
doch treten deutlich stérker
skalierungsbedingte organisa-
torische Herausforderungenin
den Vordergrund. Insbesondere
Team-Entwicklung (49%), Inter-
nationalisierung (33%), interne
Prozesse (33%) sowie die Auf-
rechterhaltung der Startup-
Kulturim Wachstum (22%)
gewinnen an Bedeutung.

Abb. 46: ASM Survey 2025 (Startups), n=455

AKTUELLE HERAUSFORDERUNGEN FUR

STARTUPS UND SCALEUPS

Viertrieb/Kund:innenakquise

Cashflow/Liquiditat
Umsatzwachstum
Markt fir Produkt zu erschliefen

23,6%

Produktentwicklung

e 40,0%

Team-Entwicklung

36,3%

e 49,1%

31,6%
Interne Prozesse und Organisation
32,7%

27,3%
Profitabilitat

27,3%

27,3%
Kapitalakquise (Fundraising)

25,5%

27,0%
Innovation/Technologie/Know-how
I 29,1%

25,3%

Personalakquise (Recruiting)

27,3%

23,3%
Internationalisierung
I 32,7%
22,4%
Startup-Kultur trotz Wachstum beibehalten
. 21,8%
13,8%
Nachhaltige Entwicklung
I 9.1%
1,4%
Integration von selbst akquirierten Unternehmen
I 16,4% — Scaleups
8,6% Mle Startups
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ERWARTUNGEN AN

DIE POLITIK

Die Erwartungen der Startups an die Politik 2025 sind eindeutig: Entlastung,
mehr privates Wachstumskapital und bessere Bedingungen fur Skalierung.

Die wichtigste Forderung &sterrei-
chischer Startups bleibt eine Sen-
kung von Steuern und Abgaben, ins-
besondere die Reduktion der Lohn-
nebenkosten (56%). Gerade fUr
Scaleups ist dieser Faktor mit 69%
besonders relevant, wenngleich die
Bedeutungim Jahresvergleich um
6 Prozentpunkte zurlckgegangen
ist. Gleichzeitig gewinnt die Forde-
rung nach Anreizen fUr privates Risi-
kokapital deutlich an Bedeutung
(52%), wass insbesondere bei Sca-
leups hervorsticht: Fir sie ist dies mit
70% die zentrale Empfehlung an die
Politik. Dies unterstreicht die weiter-
hin bestehende LUcke bei Wachs-
tumskapital in Osterreich.

Wé&hrend fUr Startups vor allem

eine EntbUrokratisierungim Férder-
wesen (46%) sowie eine bessere
Ubersicht und Flexibilitét von For-
derinstrumenten (32%) im Vorder-
grund stehen, verschiebensich die
Prioritéten bei Scaleups deutlichin
Richtung skalierungsrelevanter Re-
formen: Besonders haufig gefordert
werden mehr Flexibilitét bei Arbeits-
zeiten und deren Aufzeichnung
(45%) sowie weitere Verbesserungen
bei der Beteiligung von Mitarbei-
terinnen am Unternehmenserfolg
(38%). Dies deutet darauf hin, dass
diejungsten Reformschritte — insbe-
sondere im Zuge der Flexiblen Kapi-
talgesellschaft (FlexkKapG) — die Be-
durfnisse wachsender Scaleups
noch nicht ausreichend adressieren

und bestehende Limits (z.B. Mitar-
beiterinnen bzw. Umsatzgrenzen)
aufgehobenwerden sollten.

In diesem Zusammenhang ist
auch bemerkenswert, dass die neu
eingefUhrte Rechtsform der Flex-
KapG bereits von 34% der 2025 neu
gegrUndeten erfassten Startups ge-
nutzt wird. Dartber hinaus fordern
Scaleups verstérkt eine proaktive
UnterstUtzung europdischer Inno-
vationspolitik — insbesondereim
Kontext eines ,,28th Regime”in Form
einer EU Inc. Trotz sichtbarer Fort-
schritte bleibt zudem fUr frihphasi-
ge Startups die weitere Digitalisie-
rung des Grindungsprozesses (14%)
einThema mit Verbesserungs-
potenzial.

ERWARTUNGEN VON STARTUPS UND SCALEUPS AN DIE POLITIK

Steuersenkungen/-erleichterungen, insbesondere der Lohnnebenkosten

T 69,0%

Anreize und bessere Rahmenbedingungen fir private Risikokapitalfinanzierung in Osterreich schaffen

T —— 70,T%

02,0%

Schnellere Abwicklung und weniger Birokratisierung von Forderungen

I — 36,2%

Besserer Uberblick sowie Flexibilitat und Transparenz im Finanzierungs- und Forderungswesen

A 8,6%

Gewdhrung regulatorischer Freirdume fiir Innovationen (Regulatory Sandboxes)

46,2%

31,7%

N —— 32,8%
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Mehr Flexibilitat bei Arbeitszeiten und deren Aufzeichnung

e B
21.4%

Modernisierung der Gewerbeordnung

I 27 6%
26,2%

Offentliche Beschaffung far Startups leichter zuganglich machen

I 22.4%
23,3%

Weitere Entbiirokratisierung des Gesellschaftsrechts

I 19.0%
20,4%

Proaktive Unterstitzung europdischer Innovationspolitik (28th Regime - EU Inc)

I 29,3%
18,6%
Weitere Verbesserungen bei der Beteiligung von Mitarbeiter:innen am Unternehmenserfolg

Unternehmerisches Denken und Digitalisierungskompetenzen als Basis
fiir eine Modernisierung von (Aus-)Bildung beginnend im Kindergartenalter

I 22,4%
16,1%
Weitere Digitalisierung des Griindungsprozesses
I 8.6%
14,0%
Weitere Erleichterung bei der Einstellung von internationalen (Nicht-EU)-Fachkréften
I 19,0%
111%

Sg%zui/gsche Unterstiitzung von weiblichen Unternehmensgriindungen und gemischten Teams

8%
Verbesserung der Rahmenbedingungen fiir Griindungen von akademischen Spin-offs
B 1.7%

1.2%
Weitere Erwartungen
B 3.46% m— Scaleups
6.1% Alle Startups

Abb. 47: ASM Survey 2025 (Startups), n=442
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STANDORTEMPFEHLUNG

Auch dieses Jahr wurden Grinder:innen gefragt, wie sie ihr

Bundesland als Startup-Standort bewerten.

Auf einer Skala von O (sehrun-
wahrscheinliche Weiterempfeh-
lung) bis 10 (sehr wahrscheinliche
Weiterempfehlung) bewerteten
Startup-Grinder:innen die
Wahrscheinlichkeit, ihren Stand-
ortim jeweiligen Bundesland wei-
terzuempfehlen, im Durchschnitt
mit 6,2 Punkten. Dies entspricht
einer Verbesserung um 0,4 Punkte
im Vergleich zum Vorjahr.

Im Bundeslé&ndervergleich
Ubernimmt Ober&sterreich er-
neut die Spitzenposition mit ei-
ner Bewertung von 7,2 Punkten.
Karnten schafft es erstmals auf
Platz zweiund verbessert sich
auf 6,6 Punkte — ein Plusvon 0,9
Punktenim Jahresvergleich. Nie-
der&sterreich verzeichnet hinge-
gen einen Rickgang (—0,8 Punk-
te) und teilt sich mit 5,0 Punkten

denletzten Platz mitTirol, das
sich leicht verbessern konnte
(+0,3 Punkte).

Insgesamt zeigen die Ergeb-
nisse, dass die Standortattrakti-
vitét regional weiterhin stark va-
riiert, und unterstreichen die
Notwendigkeit, die Rahmenbe-
dingungen fUr Startupsinganz
Osterreich gezielt weiterzuent-
wickeln.

STANDORTEMPFEHLUNG NACH BUNDESLAND IM ZEITVERLAUF
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i EE————————————
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*Eine Auswertung auf Bundeslandebene war auf Grund zu geringer Fallzahlen nicht fir alle Jahre maglich.

Abb. 48: ASM Survey 2021-2025 (Startups), n=452



INNOVATIONSTRENDS

Als Treiber der 6sterreichischen Innovationskraft wurde auch dieses Jahr erhoben,
welche Zukunftstechnologien aus Sicht von Startups besonders relevant sind.

KUnstliche Intelligenz (Al) bleibt
weiterhin mit Abstand die
wichtigste Technologie und be-
statigtihren Charakter als
Querschnittstechnologie Uber
nahezu alle Branchen hinweg —
auch wennihre Relevanzim
Vergleich zum Vorjahrleicht um
1,3 Prozentpunkte zurickge-
gangenist. Gleichzeitig ge-
winnt Cybersecurity weiteran
Bedeutung und liegt mittler-

weile auf Platz 2, was die zu-
nehmende Relevanz digitaler
Resilienz und Sicherheit im ak-
tuellen Umfeld unterstreicht.
Auch Energy Storage und Er-
neuerbare Energien zdhlen
weiterhin zu den fUhrenden Zu-
kunftsfeldern, verlieren jedoch
im Jahresvergleich an Gewicht
— insbesondere Erneuerbare
Energien mit einem RUckgang
von 5,7 Prozentpunkten. Auffal-

INNOVATIONSTRENDS IM ZEITVERLAUF
Artificial Intelligence (including bots, conversational Ul natural language processing etc.)

63.0% I JEELA

ligist zudem, dass einzelne
Technologien stark an Relevanz
gewinnen: Besonders deutlich
steigen Quantum Computing
(+6,8 Prozentpunkte) sowie Ro-
botics (+6,4 Prozentpunkte). Zu-
dem ist Defence Tech erstmals
Teil der Liste und wird direkt als
funftwichtigste Technologie
genannt — eininternationaler
Trend, dersich auch in Oster-
reich widerspiegelt.

ZEITTREND

Cyber Security
I, 33 6%

. 5%

Energy Storage (including batteries, thermal energy storage. machinal, hydropower etc.)

I 28,0%

%

Renewable Energy (including production, storage. grid technologyetc.)
26,2%

4. 57

Defence Tech

I 211 1%

neu

Automatization (including hyperautomatization), Industry 4.0

I 77, 7'%

Robotics

I 77, 7%

Big Data
I 7?,1%

Ouantum Computing/Technologies

I 71.2%

Personalised Medicine

I 1,1%

Abb. 49: ASM Survey 2025 (Teilnehmer:innen), n=565
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Recycling and Waste Treatment Technologies
(Including Secondary raw materials, industrial and housenold waste, wastewater etc.)

I 19,3%

ZEITTREND

Q-7

30 Printing
I 16,5%

€ 25

High-Performance Computing

I 15.4%

Smart Materials

I 14,7%

Smart Data

14,7% neu
Autonomous Vehicles and Things
I . 3% mp 15
Internet of Things (loT)
I 1::,0% -0,9%

Virtual/Augmented Reality (including mult-experience technologies)

I 13,3%

Smart Medical Devices

I 1) 2% 27
Genetic Engineering/Gene Therapy

I 11,0% ~0,3%
Blockchain

I 1 %% 4 35
FoodTec (including cultured/invitro meat)

I 5 <32

Hydrogen Technology (including production, infrastructure. storage. fuel cells etc.)

I 7 8%

Nanotechnologies

I 6 7% 4 3
Construction Technology (including BIM, sensors)

- 5 5% ) 05
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ASM DATENBANK

In der ASM Datenbank werden seit 2018 alle in Osterreich neu gegriindeten Startups
erfasst und die Entwicklung wird kontinuierlich verfolgt.

Startup-Grindungen werden
im Rahmen des ASM als hoch-
innovative Unternehmensgrin-
dungen mit hohem Wachs-
tumspotenzial definiert. Um
solche Grindungen zu identifi-
zieren, werden verschiedene
Quellen und Suchstrategien
genutzt. Dabei werden keine
Einschr&nkungen nach Bran-
chen oder Technologien vorge-
nommen, da es auch in weniger
technologieintensiven oder
traditionellen Branchen Start-
up-Grindungen gibt. Auch hin-
sichtlich ihrer Ziele gibt es keine
Einschrénkungen. Startups ad-
ressieren zunehmend gesell-
schaftliche Problemstellungen
und viele Gronder:innen sind
nicht primdar an 6konomischen
Zielen interessiert. Dement-
sprechend werden in der ASM
Datenbank auch Social und
Green Impact Startups erfasst.

Eine wichtige Quelle fir die
|dentifikation von Startups stellt
mittlerweile die Startup Land-
scape Austria dar, eine von
Dealroom betriebene Platt-
form, die Informationen Gber
Startups und andere Akteur:in-
nen des Startup-Okosystems
offentlich zug&nglich aufberei-
tet. Das ASM-Konsortium fun-
giert zudem als lokaler Okosys-
tem-Partnerundist regelmé&ig
in die Datenpflege sowie die
Qualitétssicherung derin der
Startup Landscape Austria
aufbereiteten Informationen
eingebunden.

DarGberwerden eigene Re-
cherchen durchgefihrt,um
Startups zu identifizieren und
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LUcken beider Erfassung von
Startups zu schlief3en. Eine
wichtige Suchstrategie orien-
tiert sich an den Standorten der
Startups. Da sich Startups hdu-
figin Inkubatoren, Technologie-
zentren oder Coworking
Spaces ansiedeln, werden diese
Standorte regelmd@gig nach
neu gegrindeten Unterneh-
men durchsucht. Eine weitere
wichtige Quelle sind spezifische
Wettbewerbe und Veranstal-
tungen (z.B.i2b Awards, Entre-
preneurship Avenue, Born Glo-
bal Champions, greenstart,
Science &Business Award,
#glaubandich Challenge, So-
ciallmpact Award). Eine weite-
re Suchstrategie fokussiert auf
die Medienberichterstattung
Uber Startups und nutzt hier
beispielsweise Newsportale wie
Brutkasten oder Trending-
topics.

Die Einordnung als Startup
erfolgt auf Basis der ASM-Defi-
nition und des inhaltlichen
Screenings derverfigbaren In-
formationen zu Innovations-
grad, Skalierbarkeit des Ge-
schaftsmodells und Wachs-
tumsambitionen bzw. -poten-
zial. Unternehmen, die primar
als klassische KMU-Grindung
ohne skalierbares Modell einzu-
ordnen sind, werden entspre-
chend nicht als Startup gefuhrt.
Zur Qualitatssicherung werden
Eintrége regelmapig auf Dub-
letten und Plausibilitat geprift
und, wo moglich, mit mehreren
Quellen gegengeprift. Die
Standortzuordnung erfolgt an-
hand des Hauptstandortsin

Osterreich (z.B. Sitz bzw. opera-
tiver Schwerpunkt) zum Zeit-
punkt der Datenerhebung. Bei
mehreren Standorten wird der
primd&re Standort herangezo-
gen, um eine konsistente regio-
nale Auswertung zu erm&gli-
chen.

Mit Stand Dezember 2025
wurden Osterreichweit insge-
samt 3.688 Startups erfasst, die
seit 2014 gegrindet wurden.
DariUberhinaus enthalt die Da-
tenbank auch Startups, die vor
2014 gegrundet wurden. Damit
ermaoglicht die Datenbank
auch eine Analyse der Grin-
dungsdynamikim Zeitverlauf.
Beiden Grindungszahlen der
jeweils letzten beiden Jahreist
zu beachten, dass manche
Startups erst mit einer Verzdge-
rung von ein bis zwei Jahren
identifiziert werden, weshalb
die jungsten Jahrgdnge syste-
matisch unterschatzt sind. So
werden Startups nachihrer
Grindung erst nach einiger Zeit
als Neuzugang aufeiner Inku-
bator-Webseite gelistet oder
tauchenim Medienscreening
auf. Esist daherdavon auszu-
gehen, dass die tatsachliche
Anzahl derneu gegrindeten
Startupsinden Jahren 2023
und insbesondere 2024 héher
liegt, alsin Abbildung 2 auf Seite
14 ausgewiesen. Die Grin-
dungszahlen der letzten ein bis
zwei Jahre sind daher als vor-
|&ufig zu interpretieren.



ASM SURVEY

Neben der ASM Datenbank bildet der ASM Survey die zentrale Datenbasis fir den
jéhrlichen Bericht. Alle in der Datenbank erfassten und aktiven Startups wurden im
Herbst 2025 zur Teilnahmen am Online-Survey eingeladen.

Der Fragebogen umfasste
mehrere Themenbldcke zu
Team, Geschdaftsmodell, Mé&rk-
ten, Finanzierung und Rahmen-
bedingungen und wurde als
standardisierter Online-Survey
erhoben. Die aktuelle Umfrage
wurde im Zeitraum Oktober bis
Dezember 2025 durchgefthrt.
Die Einladung zur Befragung
erfolgte Uber die gemeinnUtzi-
ge Plattform AustrianStartups.
Zusatzlich wurde die Mobilisie-
rung durch Multiplikator:innen
im Okosystem unterstitzt.

Insgesamt wurden Gber3.000
Startups kontaktiert. Dabei
wurden diejenigen Startups aus
der Datenbank ausgewdhlt, die
nicht verkauft, fusioniert, inak-
tiv, liquidiert oderim Rahmen
einerInsolvenz oder eines Kon-
kurses stillgelegt wurden. Als in-
aktivwerden dabei Startups
betrachtet, fir die Hinweise auf
eine Einstellung der operativen
Tatigkeit vorliegen, etwa durch
daverhaftinaktive Online-
Prasenz.

Dieim diesjahrigen Bericht
gesondert ausgewiesenen und
untersuchten Scaleups stellen
eine Teilgruppe deran der Be-
fragung teilnehmenden Start-
ups dar. Als Scaleups werden
dabeiUnternehmen definiert,
die bereits signifikantes Wachs-

tumin Beschdaftigung, Umsatz
oder eingeworbenem Eigenka-
pital zeigen. Die Zuordnung er-
folgt auf Basis derim Survey ge-
machten Angaben und ermdg-
licht eine separate Auswertung
dieser Wachstumsgruppe.

Insgesamt haben 704 Perso-
nen an der Befragung teilge-
nommen, wobei seitens einiger
Startups mehrere Personen be-
teiligt waren. Bei der Mehrheit
(90%) derTeilnehmer:innen
handelte es sich um die Grin-
der:innen des Startups. Die Be-
fragten wurden zudem gebe-
ten, auf freiwilliger Basis den
Namen des Startups anzuge-
ben, um weiterfUhrende Analy-
sen auf Unternehmensebene zu
ermdbglichen. Auf diese Weise
konnten schlieflich 475 Start-
ups eindeutig identifiziert wer-
den. Die Differenz zwischen der
Anzahl deridentifizierten Start-
ups und der Anzahl der Teilneh-
menden ist daraufzurickzu-
fUhren, dass auch anonyme
Antworten vorliegen, die nicht
eindeutig einem Startup zuge-
ordnet werden kdnnen.

FOrdie Auswertungen wird je
nach Fragestellung entweder
die Gruppe der Startups oder
die Gruppe derTeilnehmenden
bzw. Grinder:innen herangezo-
gen. Die Gruppe der Gron-

der:iinnen wird insbesondere bei
Fragen zur Grindungsperson
sowie zu Einsch&tzungen des
Startup-Umfelds herangezo-
gen; die Gruppe der Startups
bei Fragen zu strukturellen
Merkmalen (z.B. Branche) und
zurwirtschaftlichen Entwick-
lung des Unternehmens. In den
Abbildungen werden entspre-
chend als Datenquelle entwe-
der Grunder:innen (N je nach
vollstéindig beantworteten Fra-
gen, max. 635) oder Startups
(N max. 475) ausgewiesen.
Bezogen aufdie Grundge-
samtheit des Surveys (3.048 ak-
tive Startups) ergibt sich auf
Ebene der Startups (N =475)
eine Rucklaufquote von rund
16%. Wie auch in denVorjahren
befinden sich die teilnehmen-
den Startupsim Durchschnitt
haufigerin froheren Entwick-
lungsphasen als die kontaktier-
ten Startupsinsgesamt. Hin-
sichtlich der geographischen
Verteilung zeigt sich, dass
Startups aus Wien etwas selte-
nerals erwartet teilgenommen
haben, wdhrend Startups aus
dem Burgenland und Salzburg
Uberproportional vertreten
sind. Insgesamt kann der Survey
jedoch als reprdsentativ fUrden
Osterreichischen Startup-
Sektorangesehen werden.
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SPONSOREN &
PROMOTOREN

Folgende Multiplikator:innen haben die Erstellung des Austrian Startup Monitors
unterstUtzt undinsbesondere Startups dazu motiviert, an der Befragung teilzunehmen:
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TEAM

AIT Austrian Institute

of Technology

DasAlTist die grof3te ange-
wandte Forschungseinrichtung
in Osterreich. Das Innovation
Systems & Policy Center verfigt
Uber eine mehrals 25-jéhrige
Erfahrung auf dem Gebiet der
Innovationsforschung und hat
aufnationalerundinternatio-
naler Ebene bereits zahlreiche
innovationspolitische Studien
durchgefthrt. Die l&dngerfristige
Analyse der Entwicklung von
Unternehmen sowie die Analyse
von Startup-Okosystemen ist
ein zentraler Schwerpunkt des
Centers. Das AlTist federfUh-
render akademischer Partner
(Academic Lead Partner) des
Austrian Startup Monitors.
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AustrianStartups
AustrianStartups ist Osterreichs
gréBte Startup-Plattform und
Think Tank fUrinnovatives Un-
ternehmertum. Gemeinsam mit
mehrals 30.000 Unterstit-
zer:innen arbeitet die Non-Pro-
fit-Organisation an einer Zu-
kunft, in der Entrepreneurshipin
Osterreich so normal ist wie Ski-
fahren, und setzt dabei aufeine
Vielzahl von Aktivitéten: von
medialen Formaten wie Oster-
reichs fUhrendem Tech-Pod-
castund -Newsletter Uberein
weitreichendes Portfolio an
Vernetzungseventsin jedem
Bundesland bis hin zu konkreten
Handlungsempfehlungen fur
politische Entscheidungstra-
ger:innen und Bildungspro-
gramme an Schulen. Dabei ver-
eint AustrianStartups die Erfah-
rung von erfolgreichen Grin-
der:iinnen mit einem weitrei-
chenden Netzwerk an Ex-
pertinnen und zeigt so Wege
auf, wie in Osterreich ein unter-
nehmer:innenfreundlicheres
Klima geschaffen werden kann.

WU Entrepreneurship Center
Das WU Entrepreneurship Cen-
terist seit 2015 das Kompetenz-
zentrum der Wirtschaftsuniver-
sitét Wien fUr unternehmeri-
sches Denken und Handeln. Es
vernetzt Studierende, For-
schende und externe Partner
und unterstUtzt universitatsna-
he Grindungsprojekte entlang
des gesamten Innovations-
und Grondungsprozesses. Mit
seinen Angeboten in den Berei-
chen Inspiration, Qualifizierung,
Vernetzung und Férderung
starkt das WU Entrepreneurship
Centerdas Entrepreneurial
Mindsetim akademischen Um-
feld und die Entwicklung nach-
haltiger und wachstumsorien-
tierter Unternehmungen.

Universitéat Graz

An der Universitdt Graz wird am
Institut fUr Unternehmensfih-
rung und Entrepreneurship wis-
senschaftliche Forschung und
Lehre zu Startups, Spin-offs,
Entrepreneurial Universities und
Startup-Okosystemen betrie-
ben. Dariber hinaus unterstitzt
die Universitdt mit dem Zent-
rum fUr Entrepreneurship und
angewandter Betriebswirt-
schaftslehre zahlreiche Projek-
te und Initiativen mit Startups
und Spin-offsin Graz. Das Zent-
rum bietet dafUr praxisnahe In-
formations- und Beratungsan-
gebote, konkrete Unterstit-
zung bei Grindungsvorhaben
sowie Zugang zu relevanten
Netzwerken und Ansprech-
partnerinnen.



AUTOR:INNEN
DES ASM 2025

Univ.-Prof. Dr. Karl-Heinz
Leitner, Studium derWirt-
schaftsinformatik, ist Senior
Scientist am Center for Innova-
tion Systems & Policy am AIT
Austrian Institute of Technology
und Professor fUr Entrepreneur-
ship an der Karl-Franzens-Uni-
versitdt Graz. Inhaltliche
Schwerpunkte seiner Arbeit sind
Strategic Foresight, Entrepre-
neurship, Innovationsmanage-
ment und Forschungspolitik.
Karl-Heinz Leitner hat zahlrei-
che Beratungsprojekte fir Un-
ternehmen, &ffentliche Institu-
tionen und die Europdische
Union durchgefthrt. Erhatun-
teranderemin Small Business
Economics, R&D Management
sowieim International Journal
of Entrepreneurship and Inno-
vation Management publiziert.

Nico Pintar, PhD, ist Scientistim
Centerfor Innovation Systems
& Policy am AIT Austrian Insti-
tute of Technology. Er arbeitet
an Themen der Digitalisierung
und Modernisierung der Indust-
rie.Im Zuge seiner Dissertation
inWirtschaftsgeographie an
derWirtschaftsuniversitat Wien
untersuchte er produktivit&ts-
steigerte Effekte von hochqua-
litativen bzw. komplexen neuen
Technologien. Erverfigt Gber
ausgepragte Kenntnissein der
Datenverarbeitungund
Analyse.

Mag. Georg Zahradnik stu-
dierte Volkswirtschaft an der
Wirtschaftsuniversitét Wien
undist Scientistim Center for
Innovation Systems & Policy am
AIT Austrian Institute of Techno-
logy. ErverfUgt Uberumfangrei-
che Erfahrungin der Datener-
hebung und -auswertung, &ko-
nometrischen Analysen sowie
qualitativen Methoden. Im
Zuge von Beratungs-und For-
schungsprojekten befasste er
sich insbesondere mit Indikato-
ren zur Beschreibung von Inno-
vationsdkosystemen, der Inter-
nationalisierung von Innovation
sowie der &ffentlichen For-
schungsfinanzierung.

Hannah Wundsam ist Ge-
schaftsfUhrerin von Austrian-
Startups und Vorstandsmitglied
im European Startup Network.
Sieist seit mehrals zehn Jahren
in der &sterreichischen Startup-
Community aktivund konnte
durch die Mitarbeit in zahlrei-
chen Initiativen sowie ihre eige-
ne Erfahrung als Grinderin das
Okosystem aus verschiedenen
Blickwinkeln kennenlernen. In
ihrer Funktion hat sie unteran-
derem die Youth Entrepreneur-
ship Week und das Entrepre-
neurial Leadership Program
mitinitiiert. DarGber hinaus st
sie Gastlektorin an mehreren
Universitaten sowie Keynote-
speakerin, Moderatorin und
Mentorin beizahlreichen Start-
up-Events und -Programmen.
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Markus Raunig ist Chairman
von AustrianStartups, Vor-
standsmitglied im European
Startup Network und Co-Host
von Osterreichs fuhrendem
Tech-Podcast Future Weekly.
DarUberhinausist er Co-Autor
der Austrian Startup Agenda,
Gastlektor an mehreren Hoch-
schulen und selbst passionierter
Grinder. 2017 vom World Eco-
nomic Forum in den Kreis der
European Digital Leaders auf-
genommen, setzt ersich fUr Eu-
ropa als Tech-Standort ein und
berdt politische Entschei-
dungstrager:innen beider Um-
setzung einerinnovations-
freundlichen Politik — unter an-
deremim Startup-Rat des 6s-
terreichischen Bundesministe-
riums fUr Wirtschaft, Energie
und Tourismus. Erist ein gefrag-
ter Speaker aufinternationalen
Events und unterstitzt Startups
aktiv als Mentorin diversen Ac-
celerator-Programmen.
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Dr. Rudolf D6métorist Direktor
des WU Entrepreneurship Cen-
terund des Entrepreneurship
Center Networkund Ge-
schaftsfUhrer der WU Startup
Beteiligungsgesellschaft, WU
Ignite Ventures. Erist Mitbe-
grinder der Entrepreneurship
Avenue, der gré3ten Entrepre-
neurship-Eventreihe mit Fokus
auf Studierendein Europa. In
die &sterreichische Startup-
Szeneist erseitvielen Jahren
aktivinvolviert — zun&chst Ober
seine Tatigkeit als Universitats-
assistent am Institut fUr Entre-
preneurship und Innovation der
WU Wien, spater als Grunder
der Grondungsberatungs-
agentur,innovationsmotor
e.U" Rudolf DEmMo&torist Mit-
glied des Startup-Rats des 6s-
terreichischen Bundesministe-
riums fUr Wirtschaft, Energie
und Tourismus.

Monique Fischer, MSc.ist Head
of Operationsam WU Entrepre-
neurship Center. In dieser Funk-
tionist sie fUr die hochschul-
Ubergreifenden Agenden und
Entrepreneurship Education
zusténdig. So koordiniert sie das
Entrepreneurship Center Net-
workinklusive der jéhrlich statt-
findenden Konferenz firmehr
als 30 &sterreichische Hoch-
schulpartnerim Netzwerk. Mit
dem Changemaker Programm
wird zusétzlich unternehmeri-
sches Denken und Handeln auf
Volksschulebene angeboten.
Monique Fischer absolviert der-
zeitihr Doktoratim Bereich
Venture-Capital-Startup-
Evaluierungen am Institut for
Entrepreneurship & Innovation
derWU Wien.

Dr. Julia Taferner ist Senior
Scientist am Zentrum fir Entre-
preneurship und angewandte
Betriebswirtschaftslehre der
Universitat Graz. Sie beschaf-
tigtsichin Forschung, Lehre
und Transferinsbesondere mit
Female Entrepreneurship, Lea-
dership sowie der Schnittstelle
zwischen Wissenschaft und
Wirtschaft. Dardber hinaus be-
gleitet sie seit Jahren Grin-
dungs- und Spin-off-Projekte
der Universitat Graz undist An-
sprechperson bzw. Mitinitia-
torin des Programms FAME
(Female Academics meet Exe-
cutives), das praxisnahe Men-
toring-, Workshop-, Beratungs-
und Networking-Angebote fir
(angehende) Grinder:innen
bereitstellt.
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Startups bringen neue Technologien, Perspektiven und
unternehmerischen Mut zusammen - und machen so
aus ldeen marktfdhige Losungen. Damit spielen sie eine
zentrale Rolle fur die Transformation von Wirtschaft
und Gesellschaft.

Der Austrian Startup Monitor 2025 présentiert zum achten Mal in Folge empirische
Befunde zur Entwicklung des &sterreichischen Startup-Sektors. Der Monitor richtet
sich an Grunder:innen, Investor:innen, Politik und alle, die fundierte Orientierung fur
Entscheidungen im Startup-Okosystem suchen. Der Bericht liefert Einblicke in Grin-
dungsteams und Beschdftigung, beleuchtet Finanzierung und Rahmenbedingungen
und zeichnet ein aktuelles Stimmungsbild in einem herausfordernden Umfeld. Ein
Schwerpunkt liegt auf Schlisseltechnologien sowie der wachsenden Bedeutung von
kUnstlicher Intelligenz in Produkten und Prozessen. Regionale Auswertungen zeigen
zudem, wie sich die Startup-Landschaft in den Bundesldndern entwickelt.
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